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█ 报告简介
自来水净化器是直接过滤家庭日常使用的自来水，使其完全达到厨房做饭及饮用的标准，这样的净化设备就是自来水净化器，行业内也叫纯水机、净水器或自来水过滤器。自来水净化器直接安装在水龙头上，可以自由切换自来水和净化水。在自来水净化器的日常使用中，人们会根据不同的饮水要求来选择不同滤芯构成的自来水过滤器。它分两大类，纯水过滤器能将水中所有的有益和有害物质都过滤掉，适合水垢较严重的北方地区；超滤过滤器能将水中大分子物质过滤，适合水质较好的南方地区。它对水中的重金属、雌激素（避孕药）、农药等有害物质能达到有效过滤；能改善自来水的异色异味，提高直饮水的口感，减少浊度，氯气含量。

如今，水污染越来越严重，消费者的健康和环保意识越来越成熟，随着生活品质要求提高和水污染问题的凸显，家庭自来水是关系着每家每户的用水问题，所以自来水过滤就变得极为重要。目前，我国的自来水大多是源自于地表面的，一些水厂为了进行杀菌，大量的使用氯进行消毒，这样是有害于人体的健康的。如今，自来水净化器可以直接安装在水龙头之上进行水的过滤，人们可以根据不同的水质和对饮用水的要求来进行自来水净化器滤芯的选择，从而获得理想的饮用水。

自来水净化器在我国发展已经有二十余年，行业如今已经初具规模。行业品牌数量也在不断增加，截止2012年自来水净化器企业已经达到了3500家，行业竞争非常激烈。净水器是继彩电、冰箱、洗衣机、空调之后的第5大家电。目前自来水净水器普及率为：美国和欧洲90%，日本80%，韩国95%，而中国只有5%。一线城市普及率中，上海18%，广州10%，深圳8.5%，由此可见，我国未来自来水净水器的成长空间巨大，市场前景诱人，预计未来5年，在中国自来水净水器拥有几千亿的市场规模。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个自来水净化器行业市场走向和发展趋势。
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