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█ 报告简介
宠物用品有狗类附属用品；猫类附属用品；猫、狗洁净用品；其他小动物附属用品；两栖类动物，昆虫如蚂蚁和鞘翅目、蛛型纲如蝎子、蜘蛛，爬行 动物用品；笼养鸟、飞禽、野鸟等用品；淡水或咸水观赏鱼用品；给宠物及其主人的礼品、纪念品。如今，饲养宠物的热潮正在我国的都市里悄悄兴起，随着宠物队伍的日益壮大，一支新兴的宠物产业也正如冰山浮出水面。这一产业的出现是人们生活水平改善后消费层次提高的结果，它不仅是我国改革开放条件下出现的一种社会现象，更是一种值得探讨的经济现象。2015年全国在册宠物数量已达1亿只，这表示13个中国人中就有1个人养宠物。目前北京、上海、广州、重庆和武汉是全国公认的五大“宠物城市”。目前，中国宠物行业的年总产值200亿元左右，且呈快速增长趋势。

中国宠物用品门户指出，近年来宠物数量激增，这是由我国社会的多方面因素共同造成的：第一、我国多年来坚持实行的计划生育政策，使我国居民家庭结构呈"421"的倒金字塔结构，家庭人员数量急剧减少，宠物成了孩子的玩伴，等孩子长大成家后，家里会显得极度冷清，宠物便成了父母的精神寄托； 第二、我国人口老龄化现象突出，老人数量剧增，而其子女们的工作生活压力巨大，无法经常抽出时间陪他们，宠物就成了老人们的陪伴；第三、宠物用品的平民化，前几年价值上万元的宠物已经回落至几千元乃至几百元的平民价格，宠物用品价格的下滑是宠物数量激增的主要因素。为了抢占我国宠物经济的巨大商机，众多国际知名宠物用品厂商纷纷进入我国市场。我国宠物用品市场发展潜力巨大，发展前景十分广阔。

国内宠物食品行业发展的关键影响因素主要包括价格、渠道、产品或服务质量、品牌四大因素。从价格上说，目前国内高端市场基本被国外品牌掌握，国内品牌处于中低价位，并且由于激烈的市场竞争，价格还处于下降趋势。从渠道来看，目前，国内宠物食品销售渠道主要有三个：其一为包括宠物商店、宠物美容店和宠物医院等独立的专业性市场；其二为超市，主要是连锁超市，国内60%-70%宠物食品通过超市销售；其三为网络销售，包括B2B和C2C两种形式。从产品和服务看，干性食品已成为发展的主流，并且日益注重保健作用，对食品功能性需求加强，产品分类也更加细致。从品牌来看，宝路，雀巢系列品牌，法国皇家等占有国内主要市场，而国内品牌大多处于起步阶段。国内宠物食品具有极大的市场潜力。随着国人生活水平提高以及家庭规模的缩小，越来越多的人将宠物视为生活和家庭的一部分，未来国内宠物数量将继续高速增长，相关行业，尤其是宠物食品市场也将进入蓬勃发展时期。其二，互联网的普及将助力国内宠物食品行业扩大销售。一方面，宠物食品企业借助电商平台可以拓宽销售渠道；另一方面，通过建立企业官网、微博的营销平台可以扩大企业品牌影响力。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国宠物行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个宠物用品行业的市场走向和发展趋势。
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第十章  中国宠物用品行业领先企业竞争力分析

10.1  天津雀巢普瑞纳宠物食品有限公司竞争力分析

10.1.1  企业发展基本情况

10.1.2  企业主要产品分析

10.1.3  企业竞争优势分析

10.1.4  企业经营状况分析

10.1.5  企业最新发展动态

10.1.6  企业发展战略分析

10.2  大连爱丽思生活用品有限公司竞争力分析

10.2.1  企业发展基本情况

10.2.2  企业主要产品分析

10.2.3  企业竞争优势分析

10.2.4  企业经营状况分析

10.2.5  企业最新发展动态

10.2.6  企业发展战略分析

10.3  聊城乖宝宝宠物用品有限公司竞争力分析

10.3.1  企业发展基本情况

10.3.2  企业主要产品分析

10.3.3  企业竞争优势分析

10.3.4  企业经营状况分析

10.3.5  企业最新发展动态

10.3.6  企业发展战略分析

10.4  福建六维实业有限公司竞争力分析

10.4.1  企业发展基本情况

10.4.2  企业主要产品分析

10.4.3  企业竞争优势分析

10.4.4  企业经营状况分析

10.4.5  企业最新发展动态

10.4.6  企业发展战略分析

10.5  广州倍利宠物用品有限公司竞争力分析

10.5.1  企业发展基本情况

10.5.2  企业主要产品分析

10.5.3  企业竞争优势分析

10.5.4  企业经营状况分析

10.5.5  企业最新发展动态

10.5.6  企业发展战略分析

10.6  杭州天元宠物用品有限公司竞争力分析

10.6.1  企业发展基本情况

10.6.2  企业主要产品分析

10.6.3  企业竞争优势分析

10.6.4  企业经营状况分析

10.6.5  企业最新发展动态

10.6.6  企业发展战略分析

10.7  平阳县华兴皮塑有限公司竞争力分析

10.7.1  企业发展基本情况

10.7.2  企业主要产品分析

10.7.3  企业竞争优势分析

10.7.4  企业经营状况分析

10.7.5  企业最新发展动态

10.7.6  企业发展战略分析

10.8  宁波新禾休闲用品有限公司竞争力分析

10.8.1  企业发展基本情况

10.8.2  企业主要产品分析

10.8.3  企业竞争优势分析

10.8.4  企业经营状况分析

10.8.5  企业最新发展动态

10.8.6  企业发展战略分析

10.9  扬州汇彩制刷有限公司竞争力分析

10.9.1  企业发展基本情况

10.9.2  企业主要产品分析

10.9.3  企业竞争优势分析

10.9.4  企业经营状况分析

10.9.5  企业最新发展动态

10.9.6  企业发展战略分析

10.10  平阳县锦华宠物用品有限公司竞争力分析

10.10.1  企业发展基本情况

10.10.2  企业主要产品分析

10.10.3  企业竞争优势分析

10.10.4  企业经营状况分析

10.10.5  企业最新发展动态

10.10.6  企业发展战略分析

10.11  桐乡强升宠物用品有限公司竞争力分析

10.11.1  企业发展基本情况

10.11.2  企业主要产品分析

10.11.3  企业竞争优势分析

10.11.4  企业经营状况分析

10.11.5  企业最新发展动态

10.11.6  企业发展战略分析

10.12  上海新建宠物用品有限公司竞争力分析

10.12.1  企业发展基本情况

10.12.2  企业主要产品分析

10.12.3  企业竞争优势分析

10.12.4  企业经营状况分析

10.12.5  企业最新发展动态

10.12.6  企业发展战略分析

10.13  泰州欧休宠物用品有限公司竞争力分析

10.13.1  企业发展基本情况

10.13.2  企业主要产品分析

10.13.3  企业竞争优势分析

10.13.4  企业经营状况分析

10.13.5  企业最新发展动态

10.13.6  企业发展战略分析

10.14  镇江金茂伟业工艺品有限公司竞争力分析

10.14.1  企业发展基本情况

10.14.2  企业主要产品分析

10.14.3  企业竞争优势分析

10.14.4  企业经营状况分析

10.14.5  企业最新发展动态

10.14.6  企业发展战略分析

10.15  浙江省东阳市森达工艺厂竞争力分析

10.15.1  企业发展基本情况

10.15.2  企业主要产品分析

10.15.3  企业竞争优势分析

10.15.4  企业经营状况分析

10.15.5  企业最新发展动态

10.15.6  企业发展战略分析

10.16  玛氏食品（中国）有限公司竞争力分析

10.16.1  企业发展基本情况

10.16.2  企业主要产品分析

10.16.3  企业竞争优势分析

10.16.4  企业经营状况分析

10.16.5  企业最新发展动态

10.16.6  企业发展战略分析

10.17  浙江省东阳市森达工艺厂竞争力分析

10.17.1  企业发展基本情况

10.17.2  企业主要产品分析

10.17.3  企业竞争优势分析

10.17.4  企业经营状况分析

10.17.5  企业最新发展动态

10.17.6  企业发展战略分析

10.18  四子王旗美来客宠物用品有限公司竞争力分析

10.18.1  企业发展基本情况

10.18.2  企业主要产品分析

10.18.3  企业竞争优势分析

10.18.4  企业经营状况分析

10.18.5  企业最新发展动态

10.18.6  企业发展战略分析

10.19  上海意盛宠物玩具有限公司竞争力分析

10.19.1  企业发展基本情况

10.19.2  企业主要产品分析

10.19.3  企业竞争优势分析

10.19.4  企业经营状况分析

10.19.5  企业最新发展动态

10.19.6  企业发展战略分析

10.20  温州佩蒂宠物用品有限公司竞争力分析

10.20.1  企业发展基本情况

10.20.2  企业主要产品分析

10.20.3  企业竞争优势分析

10.20.4  企业经营状况分析

10.20.5  企业最新发展动态

10.20.6  企业发展战略分析

第十一章  2017-2022年中国宠物用品行业发展趋势与前景分析

11.1  2017-2022年中国宠物用品市场发展前景

11.1.1  2017-2022年宠物用品市场发展潜力

1、产品设计个性化
2、宠物用品多样化

3、使用便捷性更加高

11.1.2  2017-2022年宠物用品市场发展前景展望

1、宠物用品制造业方兴未艾

2、宠物食品“量身订做”

3、宠物药品新产品尚待发掘

4、宠物殡葬潜力巨大的新行当

5、宠物美容用具未被关注的市场
11.1.3  2017-2022年宠物用品细分行业发展前景分析

11.2  2017-2022年中国宠物用品市场发展趋势预测

11.2.1  2017-2022年宠物用品行业发展趋势

11.2.2  2017-2022年宠物用品市场规模预测

11.2.3  2017-2022年宠物用品行业应用趋势预测

11.2.4  2017-2022年细分市场发展趋势预测

11.3  2017-2022年中国宠物用品行业供需预测

11.3.1  2017-2022年中国宠物用品行业供给预测

11.3.2  2017-2022年中国宠物用品行业需求预测

11.3.3  2017-2022年中国宠物用品供需平衡预测

11.4  影响企业生产与经营的关键趋势

11.4.1  行业发展有利因素与不利因素

11.4.2  市场整合成长趋势

11.4.3  需求变化趋势及新的商业机遇预测

11.4.4  企业区域市场拓展的趋势

11.4.5  科研开发趋势及替代技术进展

11.4.6  影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十二章2017-2022年中国宠物用品行业投资前景

12.1  宠物用品行业投资现状分析

12.1.1  宠物用品行业投资规模分析

12.1.2  宠物用品行业投资资金来源构成

12.1.3  宠物用品行业投资项目建设分析

12.1.4  宠物用品行业投资资金用途分析

12.1.5  宠物用品行业投资主体构成分析

12.2  宠物用品行业投资特性分析

12.2.1  宠物用品行业进入壁垒分析

12.2.2  宠物用品行业盈利模式分析

12.2.3  宠物用品行业盈利因素分析

12.3  宠物用品行业投资机会分析

12.3.1  产业链投资机会

12.3.2  细分市场投资机会

12.3.3  重点区域投资机会

12.3.4  产业发展的空白点分析

12.4  宠物用品行业投资风险分析

12.4.1  宠物用品行业政策风险

12.4.2  宏观经济风险

12.4.3  市场竞争风险

12.4.4  关联产业风险

12.4.5  产品结构风险

12.4.6  技术研发风险

12.4.7  其他投资风险

12.5  宠物用品行业投资潜力与建议

12.5.1  宠物用品行业投资潜力分析

12.5.2  宠物用品行业最新投资动态

12.5.3  宠物用品行业投资机会与建议

第十三章  2017-2022年中国宠物用品企业投资战略与客户策略分析

13.1  宠物用品企业发展战略规划背景意义

13.1.1  企业转型升级的需要

13.1.2  企业做大做强的需要

13.1.3  企业可持续发展需要

13.2  宠物用品企业战略规划制定依据

13.2.1  国家政策支持

13.2.2  行业发展规律

13.2.3  企业资源与能力

13.2.4  可预期的战略定位

13.3  宠物用品企业战略规划策略分析

13.3.1  战略综合规划

13.3.2  技术开发战略

13.3.3  区域战略规划

13.3.4  产业战略规划

13.3.5  营销品牌战略

13.3.6  竞争战略规划

13.4  宠物用品经营策略分析

13.4.1  宠物用品市场细分策略

13.4.2  宠物用品市场创新策略

13.4.3  品牌定位与品类规划

13.4.4  宠物用品新产品差异化战略

13.5  重点客户战略
13.5.1  实施重点客户战略的必要性
13.5.2  合理确立重点客户
13.5.3  对重点客户的营销策略
13.5.4  强化重点客户的管理
13.5.5  实施重点客户战略要重点解决的问题

13.6  宠物用品中小企业发展战略研究

13.6.1  中小企业存在主要问题

1、缺乏科学的发展战略

2、缺乏合理的企业制度

3、缺乏现代的企业管理

4、缺乏高素质的专业人才

5、缺乏充足的资金支撑

13.6.2  中小企业发展战略思考

1、实施科学的发展战略

2、建立合理的治理结构

3、实行严明的企业管理

4、培养核心的竞争实力

5、构建合作的企业联盟

第十四章  研究结论及建议

14.1  研究结论

14.2  三胜建议

14.2.1  行业发展策略建议

14.2.2  行业投资方向建议

14.2.3  行业投资方式建议
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