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█ 报告简介
功能饮料是指通过调整饮料中营养素的成分和含量比例，在一定程度上调节人体功能的饮料。据有关资料对功能性饮料的分类，认为广义的功能饮料包括运动饮料、能量饮料和其他有保健作用的饮料。功能饮料是2000年来风靡于欧美和日本等发达国家的一种健康饮品。它含有钾、钠、钙、镁等电解质，成分与人体体液相似，饮用后更能迅速被身体吸收，及时补充人体因大量运动出汗所损失的水分和电解质，使体液达到平衡状态。当饮用功能性饮料成为一种时尚，这一产业也随之欣欣向荣。

我国目前已经跃升为世界最大饮料市场，功能饮料市场规模持续增长，但行业内仍存在部分问题。目前一些品牌的功能饮料名不副实，过于炒作饮料本身的功能，甚至将功能饮料夸大其词说成保健品；功能性饮料口味差，主要原因是为了实现一些功能不得不加入适量的功能成分而造成的。随着市场竞争加剧，各种功能饮料的价格必然会竞相降低，一方面，消费者要求价格平民化，另一方面，成本要有足够的资金支持，对企业来说是一场严峻的考验。

自2000年以来，功能性饮料成为风靡于欧美和日本等发达国家的一种健康功能饮品。健康是消费者的最大诉求，维生素、矿物质以及有利于心脏、肠胃健康的有机保健果汁、添加膳食纤维的产品将继续流行并呈增长趋势。近年来，功能性饮料和运动饮料在欧美市场都展现了极大的活力和发展前景。更值得关注的是，含有天然成分的功能性饮料的消费增长幅度有所提高，消费者对全天然成分的能量饮料兴趣十分浓，天然健康的功能性饮料有着更大的市场。

随着我国人均可支配收入的不断增长、追求健康成为时下中国最重要的话题，人们对饮料的消费，已越来越关注饮料的方便、口感、有益健康和富含营养，即更注重饮料的功能性。饮料已由过去的纯过瘾时代发展到功能诉求并开始全面进入健康和品质时代。功能饮料市场份额不及果汁、茶饮料，但是，从近年数据来看，功能饮料的发展态势还是比较强势。

2014年中国功能饮料行业市场规模为425.91亿元，2015年市场规模达到472.94亿元，2016年中国功能饮料行业市场规模为514.38亿元。与世界发达国家相比，中国功能饮料的人均消费量每年仅为0.6公斤，距离全世界人均7公斤的消费量尚有较大空间，因此中国的功能饮料市场潜力巨大。为满足人们日益增长的健康需求，提升生活品质，绿色、健康、特色将成为饮料行业发展的必然趋势。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家工业和信息化部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饮料工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个功能饮料行业的市场走向和发展趋势。
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