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█ 报告简介
制罐机就是用塑料或金属材料来制造容器的机器。主要的产品有塑料的，金属的，陶瓷的。现今我国制罐行业所制造的金属罐供过于求，很多金属罐制造出来后由于各种原因没有得到很好的利用。金属包装有其独特的魅力和优点。

国内知名的制罐机械企业已研发出赶超国际先进水平的制罐设备，这些制罐设备组成的生产线具有自动化程度高、性能优良、环保节能等特点，可根据不同制罐企业客户的需求设计专业化产品，主要集中制造食品罐、饮料罐、化工罐和异形罐等大小规格，不同罐型的二片罐或三片罐，每年可为合作的制罐企业节约更多的生产成本，带来丰厚的利润。而我国有13亿人口，若每人每年消费1个金属罐，每年就能产生13亿的消费量，这种需求量是巨大的。

中国制罐行业有着广阔的发展前景，但面临的各种困境也制约着中国制罐行业的发展。产业过度分散，大多数制罐企业以中小企业、私营企业为主，且没有集中产业化生产；行业缺乏创新，很多企业跟风制造相类似的产品，虽然以价格低廉取胜，但是消费者容易产生视觉疲劳；随着马口铁、铝材等金属原材料价格的不断提升，制罐企业也要提高成本制造金属罐，造成资源的浪费。缺少真正的民族品牌。多数制罐企业多是为上游大型企业服务，很少自创品牌，要深入挖掘客户的需求，努力为客户创造效益。

从目前国际上发达国家消费情况看，英国1995年制罐工业销售额为13.5亿英镑，是欧洲销售量最大的国家。其中饮料罐、喷雾罐成为金属制罐的主角，饮料罐销售量以年均7.8%的增长率上升。达到创纪录的89亿罐；喷雾罐以每年增长20%的速度达到瓣高度12亿罐的新高度。2016年国内的年的饮料产量已达10000万吨以上，罐头产量达300万吨以上，啤酒产量达1560万吨以上。这些产品部分或大部分需要用金属容器包装。我国饮料食品资源丰富，有待开发的品种很多。随着人民生活水平的提高，市场潜力还很大。

随着精细化工、医药工业的发展和人民生活水平的提高，制罐行业产品的需求也会有较大发展，从而刺激印铁制罐行业发展。而印铁制罐行业为适应其发展又必须提高自己的产品档次和质量，并向国际水平靠拢。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国食品和包装机械工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个制罐机的市场走向和发展趋势。
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