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█ 报告简介
影响中国豪华车市场发展的各个驱动因素，包括国民收入和中国乘用车市场在未来都会保持稳步增长的情况下，结合国内实际情况和国外市场的发展经验，国内的豪华车市场尚未挖掘充分，具备可观的增长潜力，未来10年内中国豪华车市场的销量增速将至少达到整体乘用车市场的两倍。
未来十年，中国汽车市场的价格总体呈现稳中下降趋势，但是消费者对于车辆的品质要求却会越来越高，豪华车市场前景看好。去年，中国豪华车大约在100万辆。但是，这只占中国汽车市场的7%左右，而欧美成熟市场的豪华车则占30%左右。这表明豪华车未来在华依然有很大的增长空间。此前对于豪华车按区间从低到高分为A、B、C、D四个细分市场，目前中高级豪华、高级豪华车即C、D级市场呈急剧下降趋势，但是入门豪华A级和豪华SUV却表现火爆，整个豪华车区间发生了变化。所以将对豪华车细分市场以潜在消费者为核心重新划分为：商务领袖型、品牌中坚型、技术新锐型、形象至上型和精明进取型，预计其中品牌中坚型和技术新锐型所占比重最高，分别为27%和24%。

2017年4月豪华车表现为增速放缓，库存增速加快，折扣加大。4月份12个豪华车品牌官方公布的销量为202，439辆，环比增长1.7%，1-4月累计销量为776，043辆。零售终端层面，4月份12个品牌豪华车零售销量为194，727辆，同比增长22.05%，环比增长-6.24%，库存深度为1.47，环比增长23.6%。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个豪华轿车行业的市场走向和发展趋势。
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