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█ 报告简介
低度酒，是指固态发酵酒降低酒度在25-39度，酒度较低，口感较淡，符合相应香型低度白酒国家标准。酒精度数降低，而产品风味口感仍旧保持“香气悠久、口感醇厚、入口甘美、入喉净爽、各味谐调、恰到好处”固有的风格特点。

世界上蒸馏酒的酒度一般多在40度左右，与我国相比，酒度低得多。例如，欧美人饮用较多的威士忌和白兰地，酒度有43度、40度、37度三种。日本烧酒与我国白酒相似，以25度的酒度为基础，有20度、25度和30度三种。世界上一些发达国家对进口酒的酒度也作了严格的规定，日本要求进口酒酒度为35度以下；美国要求不超过50度，并规定酒度误差范围为0.3度。

低度白酒因其先天优势，在饮用舒适性上明显优于高度白酒，并且更有利于身体健康，更有利于朋友之间在酒桌上的深度交流，在最近几年时间里，偏好低度白酒的消费人群在快速增长，白酒低度化趋势明显。特别是随着70后、80后甚至90后消费群体的崛起，新一代的人们都不喜欢低度酒强烈性，相对于老一代人喜欢“有劲”的白酒，新一代的人们更喜欢喝口感比较清爽的低度白酒。白酒度数向低度化发展成为一种不可逆转的趋势。随着健康消费意识的形成和消费水平的提升，国家宏观政策指引及消费者对低度酒、烈性酒的危害认识的加深，导致了白酒消费正向低度化转移。经过几十年发展，白酒的低度化已成为大趋势。据统计，目前高度白酒消费比例已上升到80%以上，低度酒的比例则不足20%，低度、优质、降度白酒已逐渐成为市场主流。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国酒业协会、中国酿酒工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个低度酒行业的市场走向和发展趋势。
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