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█ 报告简介
上个世纪，随着西方体育的传入，体育俱乐部被引入中国，在上海、广州、香港等大城市陆续出现了社团性质的体育俱乐部。中国体育俱乐部是体育经营的实体单元，其管理现代化水平及盈利水平还有待提高，从产品、服务管理、市场开发到内部管理都应重视管理创新。
随着体育俱乐部行业市场竞争的不断升级，大型企业间战略投资与资本运作日趋频繁，国内优秀的体育俱乐部愈来愈重是对产业的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深入研究。正因为如此，一大批国内优秀的体育俱乐部品牌迅速举起，逐渐成为体育俱乐部行业中的翘楚。
青少年体育俱乐部是体育俱乐部中的朝气蓬勃的主力军。它在开展九年制义务教育的同时，对青少年进行体育专业教育和训练。目前我国此类俱乐部或相关学校2万余个，参加训练和接受教育的有600多万人。在《体育发展“十三五”规划》指出实施青少年体育活动促进计划，进一步加强青少年体育俱乐部、体育传统校和青少年户外体育活动营地建设。广泛开展多样的青少年公益体育活动和运动项目技能培训，促进青少年养成体育锻炼习惯，掌握一项以上体育运动技能。创建国家示范性青年体育俱乐部300个，国家级青少年体育俱乐部6000个。建成各级体育传统项目学校15000所以上，国家级传统校达到500所。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家体育总局、国家发改委、国务院发展研究中心、体育协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个体育俱乐部行业的市场走向和发展趋势。
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