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█ 报告简介
我国铁路装备企业在上世纪八十年代到九十年代就已经开始出口一些车辆给非洲和东欧国家，不过数量较少，产品也较为低端。近年来，我国铁路装备不断突破海外市场，预示着我国铁路即将跨入另一个大时代。北车成功中标美国波士顿地铁采购项目，单辆地铁价值为1227万元，远高于国内价格，有助于盈利能力提升，同时获得发达国家订单也显示我国铁路技术认可方面获得质的突破。同时，我国成熟的高铁技术也代表着我国装备制造业的最高水平，伴随着高铁技术打开海外市场，我国装备制造业也拉开了出海之路。

整体来看，我国铁路技术经过技术自主化积淀及战略调整，将会以强者的身份参与到全球化的体系中，良性的竞争将带来“两车”即中国北车和南车，未来海外业务盈利能力的回升。随着中国铁路加快走向海外，也会打开进一步成长及估值空间；而受益未来沪港通及全球化进程，南北车估值有望整体向国际龙头的20倍靠拢。对于后市投资，铁路外交无疑会提振出口，利好行业整体估值提升。

2016年国务院发布修订后的“中长期铁路发展规划”，期限由2016至2025年，并远望至2030年。2015年底铁路营运里程为12.1万公里，高铁1.9万公路；预期到2020年，铁路网规模达到15万公里，其中高铁3万公里。交通部2016年初公布“交通基础设施重大工程建设重点推进项目”，2016年至2018年重点建设的项目有303项，总投资额4.7万亿元。经统计，2017年计划重点推出项目包括29个铁路及33个城轨项目，投资额分别为4,946亿元及4,804亿元人民币。2016年铁路固定资产投资8,015亿元人民币，较2015年略为减少2.7%，开工建设46个项目，投产新线3,281公里。十三五期间，内地规划铁路固定资产投资金额不少于3.8万亿元人民币，2017年中铁总投资目标仍将维持在8,000亿元左右。另外，铁路投融资改革等政策的执行，有利于解决铁路中长期发展资金来源的问题，2016年铁路投资有望继续保持高位，铁路装备市场景气度将持续回升。“一带一路”和“中国制造2025”战略将延长行业景气度。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个铁路装备的市场走向和发展趋势。
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