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█ 报告简介
保鲜膜是一种塑料包装制品，通常以乙烯为母料通过聚合反应制成，主要用于微波炉食品加热、冰箱食物保存、生鲜及熟食包装等场合，在家庭生活、超市卖场、宾馆饭店及工业生产的食品包装领域都有广泛应用。根据所用材料及添加塑化剂不同，保鲜膜分为多种类型，可适用于不同的场合。保鲜膜以其方便、经济、美观的特点受到了人们的青睐。然而，由于在生产过程中普遍添加了塑化剂，保鲜膜对人体健康的影响也受到了人们的关注。

市场上出售的绝大部分保鲜膜和常用的塑料袋都是以乙烯母料为原材料，根据乙烯母料的不同种类，保鲜膜可分为三大类。第一种是聚乙烯，简称PE，这种材料主要用于食品的包装，我们平常买回来的水果、蔬菜用的这个膜，包括在超市采购回来的半成品都用的是这种材料；第二种是聚氯乙烯，简称PVC，这种材料也可以用于食品包装，但它对人体的安全性有一定的影响；第三种是聚偏二氯乙烯，简称PVDC，主要用于一些熟食、火腿等产品的包装。

2016年，我国保鲜膜产能为110万吨左右，但是市场需求仅为65万吨左右，行业产能供大于求，行业盈利状况进一步恶化。我国是世界第一的果蔬生产和销费大国，而有27％左右的果蔬在储藏、运输过程中由于不保鲜而损失，所以在我国果蔬的保鲜具有较大的经济价值。目前应用于果蔬保鲜包装较广的是聚乙烯膜和聚丙烯膜，在选择适宜的保鲜包装膜时，必须考虑其透气性，以保持膜内适宜的氧气和二氧化碳浓度，同时还可添加一定量的多孔性物质（如沸石、大谷石等），以吸附水果释放的乙烯气体。

我国从事保鲜膜生产的企业大都是民营企业，生产规模较小，行业较为分散，市场集中度低，产品质量不一。而且，行业盈利能力受制于上游原材料的价格波动影响，行业盈利不稳定，市场竞争激烈。但是，随着我国经济社会的快速发展，人民生活水平的快速提升，消费升级的需求，冰箱普及率快速提升，人们对食品保鲜的需求越来越高，我国保鲜膜市场前景依然值得期待。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国化学工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个保鲜膜行业的市场走向和发展趋势。
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