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█ 报告简介
压路机又称压土机，压路机在工程机械中属于道路设备的范畴，广泛用于高等级公路、铁路、机场跑道、大坝、体育场等大型工程项目的填方压实作业，可以碾压沙性、半粘性及粘性土壤、路基稳定土及沥青混凝土路面层。

近年来，国内压路机行业和其它工程机械一样得到了快速的发展，产销量急剧攀升，由此也吸引了国外诸多压路机制造巨头和国内有实力的民营企业的加入，使得竞争更加激烈。2016年压路机行业共计销售11959台，同比2015年增长15%；相对挖掘机、推土机等产品，销售态势良好，实现了正增长；主要生产厂家压路机销量市场占有率情况排名前十位的依次是徐工、厦工、柳工、骏马、路通、宝马格、国机洛阳、三一、山推、维特根，徐工的销量位居榜首。2016年上半年，机械式单钢轮机型的市场占有率达到33%位居第一，轻型、双钢轮的市场占有率位居第二和第三，分别是20%和17%；双钢轮和垃圾压实机的销量增幅较大，同比均增加24%，次之为轻型机型，同比增幅为22%；由于海外压路机市场需求低迷，2016年上半年压路机行业共计出口销量792台，较去年同期减少21％，与行业整体销量相比反差较大，表明产品出口形势严峻；压路机行业国内销量中，江苏、山东、云南等区域的销量较大。

2017年1月国内22家主要企业共销售压路机629台，其中静碾25台，轮胎式63台，机械式单钢轮200台，全液压单钢轮112台，双钢轮114台，轻型设备111台，垃圾压实机2台，其他种类2台，2017年累计销售629台，同比2016年增长6%；销售数量排名前三位的企业分别为徐工202台，柳工78台，江苏骏马52台。

虽然我国年产销各类压路机超万台已成为世界压路机的制造大国，但高技术、高附加值的产品的销售业绩却不容乐观，多数企业年销售徘徊在几十台和上百台之间。国内压路机制造业的整体赢利状况不容乐观。但同时也看到，以徐工、厦工、柳工为代表的行业领导者己基本形成，规模效益已在明显凸显，产品结构和整体赢利能力正在朝着健康的方向发展。目前，国内企业通过引进、消化和吸收国外的先进制造技术，取得了长足的进步。伴随着国家“一带一路”、基建、棚改等一些列措施的强刺激，对于一直处于低位运行态势下的工程机械行业而言，无疑是一个重大利好。在国家基建的不断推动下，包括压路机行业在内的工程机械行业必将有所改善。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国工程机械工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个压路机行业的市场走向和发展趋势。
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