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█ 报告简介
农机，指农业生产中使用的各种机械设备统称。如：大小型拖拉机、平整土地机械等设备。我国农机行业在历经十年的黄金发展期后，终于步入升级转型的调整期。2015年中国农机工业增幅7.39%，较黄金时代的2位数增长已明显回落。2016年，更多的政策青睐农机行业，未来发展获得政策保障。在农机购置补贴政策的推动下，我国农机化水平特别是机收水平不断提高。但随着农业生产方式的变革，我国农机市场面临的环境也正发生深刻变化。农机行业特别是收获机械行业竞争激烈。品质和品牌竞争的时代正式来临，处于调整期的收获机械行业开始重新思考“技术升级”。与传统的生产相比，“智能制造”在解决人工成本、产品同质化和提高效率等方面，起着越来越大的作用。发展智能制造，已成为传统产业转型升级的大势所趋。十三五期间我国农机行业转型速度将不断提升，农机企业也将不断加大投入力度。

在实践“中国制造2025”的大趋势下，中国农机行业正迎来智能化、自动化、信息化大变革。以中国一拖为代表的一批农机制造重点骨干企业，以振兴农机工业为己任，以创新驱动引领企业转型升级，使高端农业装备产品的供给能力不断提升。“互联网+农机”是信息化的机遇，也是自动或远程控制的机遇。运用互联网技术，更快更准确地使企业与用户对接成为可能，用户订制和参与组装成为可能，企业对机器的远程监控和远程服务成为可能。不远的将来，制造出互联网农机产品也成为可能。

农机行业目前提出了全程机械化和全面机械化的目标。所谓全程就是产前、产中和产后全过程机械化；所谓全面机械化，就是所有作物和所有地区的生产过程都实现机械化，这是行业和企业扩大产品线的机遇。国际上有大约7000多种农业机械产品，而我国只有3000多种，这就是产品线机遇。例如，我国的丘陵山区农业装备还比较落后，高端的果蔬机械装备还没有起步，产前、产后的机械装备还有不少空白等。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国农业机械工业协会、中国农业机械流通协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个农机行业的市场走向和发展趋势。
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