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█ 报告简介
消毒产品在作用目的上，它是一种防病的产品，而不是治病或诊断疾病的产品；在作用机理上，它是一种用化学、物理、生物的方法消除病原微生物的产品，而不是用药理学或免疫学的方法预防疾病的产品；在作用对象上，它是针对环境中的病源微生物，而不是针对人的疾病的一种产品。根据《消毒管理办法》（卫生部令第27号，自2002年7月1日起施行）第四十九的规定，消毒产品包括消毒剂、消毒器械（含生物指示物、化学指示物和灭菌物品包装物）、卫生用品和一次性使用医疗用品。根据《中华人民共和国传染病防治法》第七十八条的规定，消毒是指用化学、物理、生物的方法杀灭或者消除环境中的病原微生物。因此，从消毒产品与药品的区别的角度看，对消毒产品可以这样理解：（1）在作用目的上，它是一种防病的产品，而不是治病或诊断疾病的产品；（2）在作用机理上，它是一种用化学、物理、生物的方法消除病原微生物的产品，而不是用药理学或免疫学的方法预防疾病的产品；（3）在作用对象上，它是针对环境中的病源微生物，而不是针对人的疾病的一种产品。
北美和欧洲的消毒剂产量接近全球总产量的60%，其中欧洲消毒剂产量占比为31.3%，北美消毒液产量占全球总产量的26.4%；其次是亚洲地区，约占全球总产量的19.8%，主要生产传统型消毒剂。

目前中国消毒产品存在的主要问题：一是企业数量太多，点多而广，布局不合理。二是企业生产规模小。全国消毒药品、药械和卫生用品企业的年销售额过亿元、利润上千万元的企业也就25家左右，绝大多数企业的生产规模很小，甚至是小作坊式的。三是技术力量薄弱。绝大多数企业没有研发机构。四是生产设备落后、工艺简单、厂房简陋。

随着人们对卫生环境要求的提高，消毒产品的制造与广泛应用引起人们的高度重视，传统消毒产品已经不能满足人们正常的需要，研制开发推广使用广谱性、环保型、食品级消毒产品更换传统消毒产品刻不容缓。随着人们对于环境保护的意识不断提高，未来生物型消毒剂将越来越受到市场的亲眯。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国卫生监督协会、消毒产品标准化技术委员会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个消毒产品行业的市场走向和发展趋势。
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