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█ 报告简介
建筑机械是我国装备工业的重要组成部分，是工程建设和城乡建设所用机械设备的总称，在中国又称为“建设机械”、“工程机械”等。建筑机械行业是中国机械工业的主要支柱产业之一。建筑机械产业具有技术密集、劳动密集和传统产业的特点，经过几十年的发展，中国建筑机械产业目前已初具规模，各种各样的设备生产及零部件加工已能满足国内外一般市场的需求。

从国内建筑机械产业的分布情况来看，90%集中在东部地区、湖南、广西和福建。最大的建筑机械产业集群应该属湖南长沙产业集群，中联重科、三一集团和山河智能都在这一产业集群中。其次是山东建筑机械产业集群，主要企业有山推、小松、临工、大宇和方圆。除此以外还有长三角建筑机械产业集群。从国内建筑机械行业集中度看，国内建筑机械行业生产厂家较多，规模较大的有徐工、中联重科、三一、柳工等，行业集中度较低。前20家主要企业的销售额约占建筑机械行业总产值的50%以上，年销售额在50亿元以上的企业有7家，其中进入了百亿行列的制造商6家。建筑机械行业竞争日趋激烈，未来，随着行业内较大规模企业产品结构的扩充及国外企业的进入，其行业集中度有望提高。

高端化是未来我国建筑机械必然的发展方向，典型的例子是挖掘机。高端挖掘机市场几乎全被国外品牌把持，国产品牌附加值低是个大问题。能够成功地进入高端挖掘机的中国企业将具备长远的投资机会。中国自主品牌在高端挖掘机方面基本上处于空白，而在这场竞争中处于先手的中国企业，将会获得远超以往的市场回报。

2015年末我国工程机械销售额达到9000亿元，年均增速将达到17%，我国出口额达到200亿美元。虽然国际环境依然复杂，但新兴市场需求依然比较旺盛，我国工程机械行业将继续加快品牌输出步伐。预计未来5年，受到“一带一路”战略以及新型城镇化建设等因素影响，国内建筑机械需求将实现稳定增长。今后几年全社会固定资产投资预计保持约20%的年增长率，主要的投资方向之一仍然是铁路，公路，交通，能源，城市建设和房地产项目，城镇投资将占到85%左右。快速发展的战略性新兴产业，西部地区的发展，中国东北部，中部，新疆的建设和其他国家战略，将为建筑机械行业创造一个良好的市场环境。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国工程机械工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个建筑机械行业的市场走向和发展趋势。
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