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█ 报告简介
经过几年的高速发展，中国已经成为全球最大的汽车生产国之一。在中国汽车市场高速发展与汽车销售不断提升的同时，中国汽车产业的另一端——车载GPS导航市场也在蓬勃发展。
作为未来10年中国最具成长性的行业，汽车工业的快速发展，给国内的汽车后装市场也带来了新的发展机遇，车载GPS导航等车载AV设备的销售总额则突破了200亿元大关。再以导航系统为例，除了日益增多的私家车，数百万的货车、客车也都有待安装导航系统，其潜在的市场前景亦很广。随着中国汽车产业的高速发展，私家车的不断普及，车载导航系统已逐渐被人们所认识，但其巨大的市场潜力已经引起各方的广泛关注。汽车前装GPS受制于汽车消费市场的变化，主要诉求于中高端车型，市场因此保持了平稳的增长态势。在前装市场，进口品牌占前装市场80%以上，其余多为国产高端车型以及15万元以上的车型。由于前装GPS市场进入门槛高，国外品牌优势明显。中国导航系统在前装配置逐年增长，可见各个车系车型对DVD及导航配置的关注度明显上升，DVD及导航配置随着车的档次的提高在车中的普及率也随之升高，汽车导航系统配置已经成为消费趋向。
随着消费者对汽车导航产品认知度的大幅提升，以及在车联网的飞速发展推动下，全球汽车导航市场稳步发展，渗透率逐步提升。2015年，全球嵌入式汽车导航系统出货量达2390万套，市场规模达216亿美元，2016年出货量达2530万套，市场规模达226亿美元。2016年中国汽车导航预装量突破500万台，达到556.3万台。
目前，中国汽车导航前装地图市场企业主要包括四维图新、高德和易图通；后装地图企业主要包括凯立德、瑞图万方和四维图新。其中，四维图新和凯立德分别占据了前装和后装市场的大部分市场份额。预计未来几年，中国汽车导航前装预装量将逐年增长，到2020年，前装预装量有望达到955万台，2016-2020年，预装量年均复合增长率将达15%。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个汽车导航系统行业的市场走向和发展趋势。
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