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█ 报告简介
建筑工程机械又可分为推土机、筑路机、平地机、铲运机、压路机、挖掘机、装载机等工程机械。就国民经济而言，建筑工程机械的需求与全社会固定净资产投资规模密切相关，属于投资拉动型产业。建筑工程机械行业是一个周期性特征明显的行业，与宏观经济关联度较高。当整体经济繁荣时，该行业的销售也同时高速增长，而当整体经济衰退时，该行业产量也随之下降。主要影响建筑工程机械行业的因素包括房地产行业发展、消费者信心指数、就业率，以及融资情况等。

传统上看，在技术、设计及产品质量上欧美、日本、韩国等国家的企业具备较为明显的优势，我国工程机械领域也一直被这些国家的品牌所垄断，市场上主要品牌主要有小松、斗山、日立、沃尔沃、现代、卡特彼勒、福田等。近几年，随着我国本土企业的成长以及一些国企、汽车等其他行业企业也开始进入市场，纷纷以技术引进和自主研发方式提升技术、产品性能，并通过激烈的价格竞争、促销以及产能扩张等措施，努力提高在行业内的市场占有率。目前，国产品牌包括三一重工、厦工、柳工、龙工等得到了较快的发展，我国的建筑工程机械行业竞争程度明显提高。随着我国建筑工程机械技术水平的提升，预计建筑工程机械行业国产机械将占据更大的市场份额，跟发达国家的技术实力水平也将进一步缩小。
进入21世纪以来，直到2008年金融危机前，全球工程机械市场一直处于快速增长期，达到100万台的销量水平。随着世界经济恢复，2010年开始全球工程机械市场逐步转好，部分主要工程机械制造商的销售出现触底反弹。从发展趋势上看，一直以来全球建筑工程机械行业的制造和销售总体呈上升态势，而由于机械设备的制造日趋全球化，世界各地的制造商们逐渐形成跨国集团，以更好地为全球客户服务。因此，良好的本地代理关系成为建立产品销售网络的决定性因素，而全球化产销供应链也已成为日本、韩国、欧美及中国等行业新兴市场在内主要生产商们的重要考量因素。随着“一带一路”战略的推进，建筑工程机械行业相关公司将受益于政策推动与海外市场拓展。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国工程机械工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个建筑工程机械行业的市场走向和发展趋势。
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