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█ 报告简介
卫星导航系统是一个国家重要的空间信息基础设施，是国家综合国力、核心竞争力与科技创新能力的重要标志和集中体现。当前，我国对卫星导航产业的发展高度重视，国家发改委牵头联合多部门共同起草了北斗产业中长期规划，并将北斗导航系统列入《国家中长期科学和技术发展规划纲要》16项重大科技专项之一。中国北斗卫星导航系统是中国自行研制的全球卫星导航系统，具备全球导航的能力。
北斗导航系统在优先军用的同时，已广泛的应用在交通、电信、电力、国土资源、测绘地理信息、气象预报、海洋渔业、公共安全、抢险救灾和位置服务等领域，市场规模巨大。2015年中国卫星导航与位置服务产业的产值已超过2250亿元；到2020年，中国将建成由5颗地球静止轨道和30颗地球非静止轨道卫星组网而成，服务全球的北斗卫星导航定位系统，届时中国卫星导航与位置产业的用户规模将成为世界第一。2016年3月30日，第22颗北斗卫星发射成功，中国北斗导航系统已全面进入稳定运行状态。北斗卫星导航网、地基增强网、室内定位网、互联网、移动通信网等已经基本建设完备。从未来发展趋势看，在智慧城市建设的过程中，位置信息服务的智能化和网络化是智慧城市建设的关键基石之一。
在军民融合和大数据等相关政策刺激下，北斗导航产业将迎来一个快速的市场发展机遇；随着大数据、云计算、物联网、车联网、船联网和低碳经济等新技术和新经济模式的出现，导航位置产业化应用将迎来一次跨越式的发展机遇。根据预测，到2020年北斗导航产业的市场规模将达到4000亿元，年均增长率将为20%。但与西方国家相比，北斗导航应用市场尚属潜力市场，目前国内车载导航安装率尚不足4%，相比日本的59%，欧美的25%有较大差距，因此北斗导航产业拥有广阔的市场前景。国内从事北斗相关产业的企业有1000余家，但企业规模普遍偏小，呈小、散、乱的分布形态，导致产业整体竞争力较低，且不利于资源的合理配置。作为国家战略新兴产业，北斗产业链从元器件供应商、产品制造商到集成商运营商，产业链上游的技术将随着市场规模的扩大逐步向深层次发展，并由此分化出更专业化的，拥有高、精、尖技术的龙头企业。北斗导航应用产业从国家安全战略的角度出发有很大的发展空间，可以形成独具中国特色的产业，在未来将是更深层次的技术专业化和更高层次的市场化的联合。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国卫星导航定位协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个北斗卫星导航行业的市场走向和发展趋势。
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