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█ 报告简介
剪刀是切割布、纸、钢板、绳、圆钢等片状或线状物体的双刃工具，两刃交错，可以开合，是人们日常生产生活不可忽缺的工具。现代剪刀不仅在缝纫裁切上大范围的使用，更是在园艺，建筑，家庭厨房等诸多方面得到广泛的运用。剪刀已经成为人们生活中的伙伴，必不可少的一种工具了，随着生活水平的提高，人们都愿意追求雅致的生活，高档剪刀逐渐成为人们心中乐购的工具。

国产刀剪行业，就像许多行业一样，自身需要不断迎难而上，缩小与国外产品的差距，同时相关部门和消费者也要对国货投以更多的关注和支持。我国刀剪企业缺乏核心技术，主要表现在5个方面，即工业外观设计、表面外观处理、加工精度、热处理技术及原材料。例如，德国的“冰沾火”技术，可以让刀剪的硬度和韧性达到最佳结合点，但国内几乎没有厂家具备这种技术。近年来，政府加大对刀剪企业的扶持力度，建立刀剪工业园区，引导企业规模化、标准化、品牌化生产，加大对企业科技创新和新产品研发的资金扶持力度，给刀剪行业发展带来了新机遇。

目前，我国从事刀剪生产的企业已达2300多家，并在广东阳江形成了以民营经济为主体的刀剪产业中心，全国一半的生产企业都集中在这里。广东阳江刀剪业的年产值达50多亿元，占全国年产值的60％多，出口创汇2亿美元，占全国出口额的80％。但这些看似庞大的数字，是经不起国际市场检验的。据悉，目前世界刀具市场贸易总额一般在36亿美元左右，而我国刀剪类产品的出口只占全球市场的1．2％；刀剪业作为人们日常生活的必需品，这种发展现状与人们眼下通过高质量、高知名度的品牌商品来提高生活的品质是不相符合的，加快刀剪行业创新水平和产品换代速度已是刻不容缓的问题。由中国五金制品协会启动的中国刀剪业十大知名品牌培育计划，则把质量、市场占有率、效益和发展评价指标明确写到了评审办法中。中国刀剪业进行优胜劣汰、向优势品牌集中的时刻已经到来。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国五金制品协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个剪刀行业的市场走向和发展趋势。
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