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█ 报告简介
电梯作为楼宇内固定升降设备，属于广义的交通运载工具，已经成为城市内高层建筑和公共场所不可或缺的建筑设备。随着电梯制造和控制技术的不断进步和电梯外形外观的革新，电梯使用场景日益丰富。电梯种类众多，按运行角度分为直梯、扶梯和自动人行道，按运行速度可分为高速电梯和中低速电梯，按用途可以分为载客电梯、载货电梯、观光电梯、医用电梯等。

19世纪中期开始出现液压电梯，至今仍在低层建筑物上应用。20世纪末电梯采用永磁同步曳引机作为动力，极大地助推了房地产向超高层方向发展。电梯行业是一个市场化程度很高、完全竞争的行业。近年来，在国际、国内市场需求的拉动下，中国电梯行业获得快速发展，总体产销量不断提高。我国在电梯产量、电梯保有量、电梯增长率方面均为世界第一。2016年11月电梯、自动扶梯及升降机当月产量6万台，1-11月累计产量57.6万台，产量同比增长5.3%，累计增长1.6%。

从市场份额来看，全球电梯行业相对集中，欧美日三国品牌几乎垄断这个行业。其中，奥的斯、迅达、蒂森、通力、三菱和日立这6大品牌占据了全球60%以上市场。虽然我国目前已经成为全球最大的电梯制造国和消费国，但人均电梯保有量明显落后于世界主要国家和地区。长期来看，未来国内电梯市场仍有较大发展空间。

随着时间的推移，电梯逐渐老化，一部分电梯在安全、节能方面不能满足相关要求，需要加大改造和维保投入。相关政策的出台，使改造市场和维保市场的有序发展将成为推动电梯市场发展的长期动力，我国安装改造维保市场有着巨大的空间，是未来电梯行业收入增长的重要引擎。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电梯协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电梯行业的市场走向和发展趋势。
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