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█ 报告简介
汽车后视镜位于汽车头部的左右两侧，已及汽车内部的前方。汽车后视镜反映汽车后方、侧方和下方的情况，使驾驶者可以间接看清楚这些位置的情况，它起着“第二只眼睛”的作用，扩大了驾驶者的视野范围。
后视镜以安装位置划分，分有外后视镜、下后视镜和内后视镜。以用途划分，外后视镜反映汽车后侧方，下后视镜反映汽车前下方，内后视镜反映汽车后方及车内情况。用途不一样，镜面结构也会有所不同。
2016年中国乘用车后视镜电动调节功能、加热功能、电动折叠功能、内后视镜自动防眩目功能、记忆功能、外后视镜自动防眩目功能的渗透率均有所上升，分别比2015年增加0.64、3.41、3.18、0.83、0.22、0.32个百分点，汽车后视镜的功能正在不断丰富化。
车外后视镜方面，已经有奥迪、特斯拉、日产、玛莎拉蒂、雷克萨斯等多个主机厂投入到相关产品的开发中，但受各项因素影响，目前主要装配在概念车型上。2016年日本和欧盟已经放宽了对后视镜的限制，允许汽车用摄像头代替反光镜，对车外电子后视镜的量产将产生一定推动作用。但其大规模应用仍需依赖电子技术发展、生产成本下降以及法规的细化和大规模普及。

车内后视镜方面，Gentex、MAGNA、Ficosa、Ichikon、Murakami、电装、东芝等后视镜生产商和零部件生产商纷纷投入相关产品研发，目前主要方案是摄像头+内视镜显示屏。凯迪拉克、日产、三菱、本田均有类似的方案装配在量产车上，其中凯迪拉克装配流媒体后视镜的车型已经在中国上市。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个汽车后视镜行业的市场走向和发展趋势。
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