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█ 报告简介

净水器也叫净水机、水过滤器，是按对水的使用要求对水质进行深度过滤、净化处理的水处理设备。其技术核心为滤芯装置中的过滤膜，目前主要技术来源于超滤膜和RO反渗透膜两种。净水器可有效滤除水中的铁锈、砂石、胶体以及吸附水中余氯、嗅味、异色、农药等化学药剂，可有效去除水中的细菌、杂质、毒素、重金属等。净水技术在饮用水领域的应用，有效地解决了很多地方由于地下水中有害矿物质超标而造成的地方性疾病。

随着现代化工业的迅速发展，水源污染程度也迅速加剧，再加上自来水在输送过程中各种因素的干扰，如今的饮用水越来越令人担忧，水质安全问题直接关系到人的生命健康，这一定程度上带动了净水器行业的发展。2016年，我国净水器销售额为203亿元，其中线上销售额为163亿元，同比增长37.9%；线下销售额为40.5亿元，同比增长51.7%。而随着人们安全意识越来越高，预计2017年净水器行业规模将达500亿元规模。
目前我国净水器市场普及率在6%左右，远低于西方发达国家的70%的普及率，加上我国人口众多，其中蕴藏的空白市场巨大。2016年，随着净水器行业的快速发展，通过品牌建设走差异化路线的需求更为强烈，更多企业将通过各种方式加大品牌建设，力求稳固企业的行业地位。

净水器行业的火爆是顺应市场发展的必然趋势，从市场需求上看，家用净水器与人们生活息息相关，从日常饮用水到煮饭、做菜、煲汤都离不开水，如果长期使用不洁净水源，轻则由于钙镁离子等水质杂质导致结石病，重则因重金属、抗生素、病菌致癌，病从口入，在日益重视“养生”理念的消费者面前，家用净水器高精度制取洁净水源的功效受到广泛认可。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国环境保护产业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个净水器行业的市场走向和发展趋势。
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