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█ 报告简介

教学仪器可分为实验和实训两大类主要应用于理工类各专业，如：电子信息工程、机电一体化、计算机原理等等。随着我国综合国力的快速提升，伴随教育的迅猛发展，带动和促进了我国科教仪器行业的发展，国内科教仪器的水平大幅度提高，国产仪器不但可以满足国内实验教学需要，而且已批量出口到国外。我国的教育事业与教育装备仍处于高速健康发展的时期，各地方也在不断推出重点教育投资建设项目。2014-2016年全国规模以上仪器仪表制造业主营收入7681.9亿元，利润总额647.2亿元，主营活动利润595.9亿元。2015-2016年全国仪器仪表行业完成出口交货值1178.95亿元，同比增长5.59%。
教育市场是未来电子测量仪器主要的消费市场之一。近些年国家不断加大教育方面的投入，无论是中小学规模，还是大学规模，都呈现了扩容之势，学校数量的激增使教学仪器仪表的需求急剧上升。国内市场对高中档教学实验设备需求增长较快，低档产品需求增长平稳。随着微机的迅速发展，大中型成套设备的微机化、模块化设计以及网络控制技术日益发展，使实教学验室仪器的智能化产品需求上升。

说到实验教学自然是离不开实验所用的教学仪器，并且教育实验仪器的现代化水平是反映实验室技术的基础要素。近年来，高校为适应社会发展、满足市场需求，真正将复合型人才培养目标落实到位，加大了对教学仪器设备的投资力度。目前就高校应用较多的几类实验仪器分析可见，近几年在技术层面也算取得了长足发展，目前市场上的分析仪器不仅灵敏度和选择性有了很大的提高，同时分析仪器更走向了微型化、智能化、网络化、专用化。这些都是代表全球教学仪器市场繁荣景象的，然而这也给我国的仪器厂商带来了前所未有的竞争和挑战。总的来看，中国的教学仪器生产商发展前景远大。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国教学仪器设备行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个教学仪器行业的市场走向和发展趋势。
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