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█ 报告简介
电子表是内部装配有电子元件的表，一般分液晶显示数字式和石英指针式两种。国内电子表行业目前呈高速发展趋势，中国大陆地区已经是瑞士钟表第三大出口市场。随着国外市场的疲软以及中国市场的强势崛起，各大电子表品牌开设直营店的数量日趋上升，行业发展前景广阔。
目前内地市场上，国产和进口的手表品牌大约有200多个，其中进口品牌60多个。随着近年内地消费者的消费档次和品味不断提高，对手表的要求也越来越高，使得市场上的手表产品正成为一种从传统走向时尚，从计时功能走向装饰需求，从使用价值为主演化到以品牌价值为主的特殊消费品。金融风暴席卷全球，名表行业在欧、美、日等传统优势市场受到很大影响，下降严重；国际钟表市场的低迷，客观上促使行业重新思考钟表生产的本源，国内手表市场所受影响虽然有所滞后，但消费市场下降明显。
随着人口老龄化、二胎政策放开的利好环境，未来老人、儿童、孕妇三类人群数量将逐步增多，同时他们身体机能相对较弱，日常的行为需要时刻的注意，也需要家人精心的呵护，而智能电子表的监测数据可以帮助家人和医护人员了解用户的具体状况，并提供用户的日常饮食及行为注意事项，定位、通话等功能可以让用户在特殊情况下与其他人取得联系。未来老人、儿童孕妇等特殊人群对于智能电子表的需求将增加，各细分市场空间巨大。
得益于市场上日渐增多的智能手表设备，以及Apple Watch上市后的市场推动力，智能手表市场的规模急速上升。2015年，中国智能手表市场规模达到52亿元人民币，在2016年，随着主要的智能手表系统平台及大数据服务平台搭建完毕，下游设备厂商洗牌，机遇健康大数据的服务类产品逐渐成熟，产品差异化程度加大，预计到2018年，智能手表市场规模可到183亿人民币。随着着电子表行业竞争的不断加剧，行业大型企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀的电子表行业生产企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深入研究。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国钟表协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电子表行业的市场走向和发展趋势。
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