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█ 报告简介

家用电器主要指在家庭及类似场所中使用的各种电器和电子器具，又称民用电器、日用电器。它为人类创造了更为舒适优美、更有利于身心健康的生活和工作环境，提供了丰富多彩的文化娱乐条件，已成为现代家庭生活的必需品。
从80年代到现在，家电企业的竞争，走过了从质量到成本、到规模再到市场的历程。我国家电行业从一个基础薄弱、年产值只有8.6亿元的产业，发展到今天成为仅次于美国和日本，位居世界第三的家电生产大国。30多年来，我国家电企业的国际竞争力大大提高，目前我国家电产品种类丰富，质量可靠，性价比高，主要家电产品产量已跃居世界前列，冰箱、洗衣机产量占全球40%以上，空调、微波炉占全球70%，小家电占全球近80%，中国已成为全球家电产品制造大国和主要供应国。
得益于商品住宅市场的回暖，家电消费需求趋稳，以及家电企业通过大力创新积极调整产品结构，家电消费升级态势明显，行业经济运行质量总体健康，经济效益良好。国家统计局数据显示，2016年家电主营业务收入1.46万亿元，较2015年增长3.78%；利润总额达到1196.9亿元，同比增幅高达20.37%。近年来，在家电产品普及率接近饱和的背景下，随着80后、90后的成长与中产阶级消费群体的壮大，市场对家电产品的需求呈现高端化、时尚化、个性化、多样化的趋势。
当前，中国消费者已不满足于过去简单的拥有家电、使用产品，转而追求更好的品质生活。这得益于近年来全国居民收入的稳步增长和居民消费的进一步改善，为家电产品升级换代带来了大好时机。家电产品已与家庭生活结合地更加紧密，成为人们生活品质甚至审美水平的一种体现。
家电业的技术改造继续向纵深发展，由规模扩张转向效率驱动，数字化、智能化的科技革命将进一步推动家电业的制造模式变革。《中国制造2025》加快了大数据、云计算、物联网的应用，以新技术新业态新模式，推动传统产业生产、管理和营销模式变革，使家电业将迈入了智能新时代。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国家用电器协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个家电行业的市场走向和发展趋势。
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