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█ 报告简介
电梯维保行业是指对各种电梯进行售后，维修，对运行的电梯部件进行检查、加油、清除积尘、调试安全装置的工作。在新梯市场不断增长的同时，也有一部分电梯逐渐老化，我国电梯使用频率偏高，一部电梯一天的运行频率往往达到了上千次，如果维修、保养跟不上，电梯出现故障在所难免。

近年来，随着全国人口增长以及人们对便捷生活要求的提高，老龄人口的增长使得新建房屋建筑、公共基础设施都普遍具有安装电梯或扶梯的需求，电梯得到越来越广泛的使用，相应的电梯维保需求也随之增加。

从市场份额来看，全球电梯行业相对集中，欧美日三国品牌几乎垄断这个行业。其中，奥的斯、迅达、蒂森、通力、三菱和日立这6大品牌占据了全球60%以上市场。虽然我国目前已经成为全球最大的电梯制造国和消费国，但人均电梯保有量明显落后于世界主要国家和地区。目前全球在用电梯超过1500万台，每年新增电梯和维修服务的市场价格超过650亿美元，全球安装改造维保市场有着巨大的空间，是未来电梯行业收入增长的重要引擎。

电梯维保行业涉及领域十分广泛，目前在我国的电梯市场上垂直电梯一直占据着大部分的市场规模，占据了行业大约85%的市场需求，自动扶梯和自动人行道维保市场分别约占10%和5%。未来随着我国城镇化建设的不断发展，垂直电梯的需求量将不断增长，垂直电梯维保市场仍是未来电梯维保行业的重点领域。

近年来，随着我国城镇化建设的不断推进以及国民经济的快速发展，我国电梯维保行业也得到了很大的提升，电梯保有量和电梯维保市场规模不断增加。目前我国电梯保有量持续增加，2016年电梯保有量已达493.69万台，同比增长15.90%，我国电梯维保行业市场规模接近500亿元。在安全问题频发的背景下，维保后市场有望规范发展，巨大的电梯保有量为电梯维修市场和更新市场带来了巨大空间。

目前中国经济增长进入中高速增长阶段，房产行业持续低迷，电梯生产、销售也面临很大压力，越来越多的电梯企业转而整合行业链，维保业务成为提高企业服务、增加企业稳定可观收入的重要一环。电梯维保业务正在成为电梯行业发展的“新蓝海”。

本报告利用三胜产业研究中心长期对电梯维保行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家工信部、国家质检总局、中国电梯协会、中国电子商务协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电梯维保行业的市场走向和发展趋势。
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