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█ 报告简介
随着我国人口老龄化的逐渐到来，为了适应社会的发展，二胎政策逐渐放开。母婴市场在政策的推动下，逐渐开始焕发活力。其中母婴电商市场经过2015年的疯狂博弈，市场更为清晰化，众多优势资源开始向行业龙头企业集中。另外，海淘市场在2016年逐渐完善，追踪系统更是可以追到生产源头，使得越来越多用户选择电商平台购买。尤其是奶粉、尿不湿、婴幼儿用品等，都成为各大平台的热销商品。

2015年至今，母婴用品进入了高速发展时期，其中电商平台加强了供应链整合线下零售商积极布局线上渠道，打通线上线下交易，母婴电商O2O步入了全新的阶段。在二胎政策与电商平台成熟化的推动下，母婴用品市场将在2016年得到爆发，增长速度再创新高，2016年我国母婴用品整体交易规模超过25000亿元。

中国母婴电商市场在我国监管措施不断升级的推动下，假货现象基本上得到控制。尤其是在海外电商市场的推动下，所有产品都将通过海关的溯源系统，杜绝假冒伪劣商品的流入，刺激了我国购买力。电商市场的增长已经成为我国母婴市场的主要增长点，其由于更加方便快捷，更服务广大用户的购买习惯。

中国移动母婴电商拥有良好的外部发展环境。“全面二孩”政策、“互联网+”战略，都是国家支持母婴行业发展的利好信号；国民收入和消费水平的提升，年龄段在25-35岁中青年群体的母婴相关人群拥有更强的消费能力；80、90后新生代父母的消费观念，朝着更高质量、更安全、更便捷等多元化方向转变，并且他们的时间更加碎片化，这都符合现代社会网络化的特质，向移动端迁徙的趋势愈加明显；伴随着移动电商、移动支付的日趋成熟，母婴行业线上线下资源整合加速，未来将涌现更多的移动端母婴服务场景。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家卫生部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国母婴行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个母婴用品行业的市场走向和发展趋势。
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