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█ 报告简介
玩具消费与一个国家的经济发展水平、儿童人数、国民受教育程度有较大关系。欧洲、美国、日本等发达国家和地区的玩具行业起步较早，开发程度高，行业比较成熟，玩具消费量始终位于世界前列。

上世纪40至50年代，美国玩具市场就出现了科教玩具，并引发了科教玩具的销售热潮。上世纪末科教玩具蔓延到了欧洲，具有极强的市场适应性。在欧美国家，无论是商业机构还是教育机构都非常重视科教玩具以及科教玩具的教育价值。

玩教结合的教育模式早已成为欧美各国积极践行的教育理念。在教育领域，现代学习方式的体验性、主动性、独立性、独特性和问题性逐渐被大众认可，并在不断发展。因具备娱乐和教育两大功能，科教玩具在现代学习方式中被广泛运用，并取得良好成效。家长所要求的玩具不仅是孩子们的亲密玩伴，还是他们成长的良师益友，科教玩具也应运而生。

儿童是玩具消费的主力军，一个国家的儿童数量往往是该国玩具消费的重要基础。据国家统计局统计数据显示，2016年我国新生儿童数量约1786万人，0-14岁儿童数量约2.6亿人，总量庞大，居世界第二，庞大的人口基数决定了我国巨大的玩具消费需求。2016年中国科教玩具市场的消费规模达到了171.85亿元。

随着科学技术的突飞猛进，玩具事业的逐步繁荣，使中国玩具行业以前所未有的速度发展着，特别是科教玩具的发展尤为显著。科学的进步为玩具设计带来了全新的设计理念，将科学技术融入到玩具设计中，让普通的玩具有了美妙的声音，细腻的色彩，给人们带来全新的体验。近几年来家长对玩中求学的意识越来越强，认为科教玩具有很强的教育功能。城市消费者中有的家长由购买中低档的纯娱乐玩具转向购买科教玩具产品，科教玩具的需求与日俱增，将成为我国玩具产业发展的重要方向。

未来玩具行业发展的关键词是个性与科教性，玩具厂商应秉承赋予孩子们更多的自由的理念并提供更多价格的选择，以符合市场的潮流。其中科教类玩具将逐渐成为市场的主导。科教类玩具包括了常规的拼插、建筑类玩具，还包括让孩子自行动手组装、设计出反映自己喜好、品味和想象力元素的产品；科教类玩具将科技、工程、艺术、数学为元素融入玩具的设计开发中，让各个年龄段孩子获得学习的能力，享受学习的乐趣。注重“个性”与“科教性”的玩具产品设计理念是未来玩具行业发展的趋势。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家教育部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国玩具协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个科教玩具行业的市场走向和发展趋势。
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