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█ 报告简介
中医药是我国重要的卫生资源、优秀的文化资源、有潜力的经济资源、具有原创优势的科技资源。近年来，全国上下对于中医药的地位和作用的认识已经取得广泛共识。

中药保健品是指以中医理论为基础，以中草药为原料或者添加中草药提取物的方式一系列保健品。作为植物资源最丰富的国家之一，中国最早开始使用植物养生保健，有药用记录的中草药品种已达12807种。丰厚的历史积淀，给中草药的现代化发展提供了可能。

在我国保健品市场上，最严重的问题当数产品开发存在闭门造车和仿制抄袭的现象。同类产品中功效、性能相似的情况十分普遍。有些企业事先不做产品开发应用研究，看到别人成功就进行模仿，结果导致了当前我国保健品的严重同质化。目前我国市场上仅“免疫调节功能”这一项产品就达1000多个，占全部保健品的1/4以上。

近几年来，我国中药行业发展是越来越好。今年的前三个季度，中医药以及中药饮片的总产值就达到了5000亿元左右。占了医药工业比重的29%。在去年统计，中药制造企业已经将近有了2500家，有近400个产品销售过亿。

随着中国经济持续高速增长，国民生活质量空前提高，普通民众的生活已从温饱型向健康型过渡，促使保健品行业市场规模不断扩大，2016年我国保健品行业总产值超过2500亿元。近年来，消费者的健康养生意识不断加深，在健康生活方式的投入快速增长，健康消费新趋势为中药保健品市场带来巨大的发展空间。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家卫生部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国保健协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个中药保健品行业的市场走向和发展趋势。
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