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█ 报告简介
在线医疗咨询通过网页、QQ、电话，论坛等在线交流方式进行疾病咨询、诊治的医生，通常由各家医院网站提供，或者由相关专业医疗网站聘请专业医生。旨在为广大网友提供免费专业的医疗咨询服务。

在线医生是一款专业的健康管理平台，为患者提供快速精准的健康在线咨询、有价值的健康医疗资讯、足不出户的名医预约等核心功能，并通过与医生实时沟通、同步健康数据统计和电子病历等功能，为患者提供更准确的治疗方案。

从竞争来看，互联网医疗的巨大潜力和无限商机吸引了越来越多的企业前来“抢滩”，竞争十分激烈。近年来，苹果、谷歌、三星分别推出了各自的智能健康平台，百度、阿里、腾讯也通过投资或并购的形式入主国内知名在线医疗平台。但是整体来看，上述巨头的相关布局更多的属于战略卡位，而在底层数据的收集环节仍处于各自为战的探索阶段，互联网医疗的价值主要体现在对大数据的分析和利用上。未来，随着市场参与者对数据资源的掌握和利用能力变化，竞争格局也会处于不断的动态调整过程中。

于互联网医疗刚性需求的不断扩大，互联网医疗正以前所未有的速度发展。在政策、技术、需求的推动下，中国互联网医疗总体市场以31.1%的复合增长率稳步发展，至2016年，互联网医疗总体市场规模超过150亿元。

随着国家不断出台互联网医疗相关利好政策、移动互联网的发展和传感器技术的进步、用户对医疗资源的需求日益迫切，以及巨额资本的不断涌入，互联网医疗行业进入高速发展期。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医疗行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个在线医疗咨询行业的市场走向和发展趋势。
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