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具有GPS全球卫星定位系统功能，让您在驾驶汽车时随时随地知晓自己的确切位置。汽车导航具有的自动语音导航、最佳路径搜索等功能让您一路捷径、畅行无阻，集成的办公、娱乐功能让您轻松行驶、高效出行。

汽车GPS导航系统由两部分组成：一部分由安装在汽车上的GPS接收机和显示设备组成；另一部分由计算机控制中心组成，两部分通过定位卫星进行联系。

相关数据调查显示，车主在导航设备的选择使用方面，手机导航超越前装车载导航排名第一，两者占比分别为42.4%和30.6%。同时数据显示，车主在导航设备的选择使用方面，排行前三为手机导航(包括手机地图及手机导航软件)、车载导航以及便携式导航仪，分别占比42.4%、30.6%与11.2%。
2016年第3季度，中国前装车载导航市场四维图新、高德、易图通分别以40.7%、30.0%和28.2%占据中国前装车载导航出货量市场份额前三位。

2016年3季度，中国乘用车销量为596.5万辆，环比上涨11.4%。随着下半年车市回暖，乘用车销量增加，前装车载导航出货量有所上升。前装车载导航厂商加快向国产品牌汽车市场渗透的同时亦积极开展国际化合作。2016年8月，易图通与马自达合作，实现地图增量更新，提升用户体验；9月，高德分别与奥迪、宝马在高精地图、车载交通信息系统方面达成合作，中国前装车载导航厂商积极与海外整车厂商合作，加速品牌输出的同时实现优势互补，吸收整合海外车企优秀技术，将促进中国前装车载导航市场快速发展。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国卫星导航定位协会、中国汽车工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个汽车导航行业的市场走向和发展趋势。
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