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█ 报告简介
农用物资简称农资，一般是指在农业生产过程中用以改变和影响劳动对象的物质资料和物质条件，如农业运输机械、生产及加工机械、农药、种子、化肥、农膜等等。土地不是农用物资，而是农业劳动对象（农业生产过程中人们将劳动加于其上的物质对象），与农用物资相比，它具有数量有限，位置固定，功能不可代替，肥力可以再生等特点。

农用物资应用于农业生产，必须采用先进的农业技术，才能使其发挥更大的作用。如科学使用化肥和防治病虫害，采用现代技术改土治田，建立科学的耕作制度等。随着农业生产水平的不断发展，农用物资的概念也不断扩大，现代科技方法也可称为农用物资，如电脑农业专家系统在农业生产中的应用，使微电脑也成为农业生产中的一部分。

随着农资市场的放开，国内各类经营主体大量进入农资市场，导致行业集中度降低。特别在零售环节，农资销售网点迅速增加。我国农资流通行业经营主体近万家。而企业规模普遍小。大部分企业销售规模在10亿元以下，超过10亿元的企业数量较少，行业基本是零散小企业之间的竞争。农资流通环节进入门槛相对较低，潜在进入者较多，如专业合作社开始进入农资经销领域。竞争对手不仅来自流通渠道，而且生产环节由于竞争激烈，生产厂家把目光转向终端，加强对下游的控制和产业链延伸。同时，中国市场面临着国际农资品牌大量涌入的挑战，国际知名厂商、供应商及流通巨头将采取不同方式进入中国，争夺瓜分中国农资市场份额，中国农资市场主体将受到冲击，农资流通企业可能面临重新洗牌。

目前我国农业规模化已有提速的趋势。全国农村土地承包经营权流转总面积已达2亿余亩，占承包耕地总面积的16。3%。沿海地区，浙江土地承包经营权流转达到40%左右，上海超过60%；张家港、无锡等地比例则高达80%。如此就意味着农业规模化的趋势愈发明显，这必然会驱动着农资流通领域出现革命性的变革。因为规模化、集约化的生产使得种植大户更注重农资企业的信誉和品牌，同时他们需要集咨询培训、技术指导、测土配方、渠道双向流通等全方位的一体化服务。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国农业生产资料流通协会、中国农产品市场协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个农资行业的市场走向和发展趋势。
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