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█ 报告简介
随着电动摩托车市场的不断扩大，电动摩托车的发展将呈上升趋势，其消费群体将不断扩大，电动摩托车的生产企业将增加，从2016年发展来看，以电动摩托车生产为主的浙江板块，已经吸引了一些北方企业南下台州设厂，目的在于丰富自己的产品体现，而这些企业也看中了电动摩托车的发展潜力与巨大的市场空间，电动摩托车的利润要高于电动自行车，而使用的消费群体也不断扩大，这对电动摩托车的发展起到了重要的作用。
电动摩托车产品对配件规格、品质的要求较一般电动自行车高，由此也决定了电动摩托车产品整体价格高于一般电动车。目前市场在售电动摩托车产品终端主流销售价格在2500-3500元左右，消费者接受程度高的销量价格也基本与此吻合。由于电动摩托车产品车型较大，配件品质要求较高，因此，其生产成本受到原材料价格波动影响较大。近年来，受原材料价格和人工成本上涨的影响，电动摩托车产品的价格有相应的上涨。高价位的电动摩托车也有一定市场，如狮龙生产的高端电动摩托车价位在6000—8000元左右。
电动摩托车的主力消费群里主要是集中在城乡，而这些消费者大多以代步及载货为主，电动摩托车在今后的产品开发上，除了对安全性与舒适性技术的提升之外，在外观、功能等方面进行创新。同时电动摩托车在产品开发的同时，必须严格按照摩托车的生产标准执行，将摩托车的技术运用到电动摩托车产品上来是企业急需解决的问题。电动摩托车不仅解决了二三级尝试的交通压力，也提高了低收入人群的生活质量。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电动摩托车行业的市场走向和发展趋势。
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