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█ 报告简介
随着经济的发展以及电商等行业的日益兴起，城市物流的需求愈发旺盛，越来愈多的物流车穿梭于城市间。物流车由于具有行驶路线相对固定、对续驶里程要求不高、使用频率较高及方便集中充电等特点，新能源汽车在物流领域的应用具有先天优势。此外，在低碳、环保的大背景下，零排放的新能源物流车更加符合社会发展需求。
千亿级的市场空间，及政府的着力扶持，已吸引众多产业资本涌入电动物流车领域。目前，参与新能源物流车市场竞争的主体大致可分为3类：传统的汽车制造商（东风、北汽等）、电动物流车的核心零部件供应商（科泰电源、大洋电机等）、第三租车企业（绿狗租车、八匹马等）。汽车制造商依托其品牌、渠道等优势占据着主导地位，而第二、三类的部件商、租赁企业则凭借其对细分市场的挖掘，贴近客户的定制化服务而增速迅猛，有后来居上之势。这与新能源物流车的产品属性密切相关。

新能源物流车政策支持力度大。从国家层面看，新能源物流车已被列入国家新能源汽车相关扶持政策的重点支持领域；从地方层面看，北京、上海、深圳等城市相继出台对新能源物流车的补贴政策，并特别提出加快新能源汽车在本地公共交通，物流等领域的推广应用。随着相关支持政策不断强化、产品不断推陈出新、市场需求的不断释放，“十三五”期间我国新能源物流车市场规模有望快速扩张。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个新能源物流车行业的市场走向和发展趋势。
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