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█ 报告简介
近年来，以母婴服务为主营的母婴会所逐渐出现在国内的婴童市场之上，在给众多消费者带来特色体验的同时，也为整个母婴行业提供了一个完善、便捷、多样、高效和健康的发展方式。随着社会分工的细化，城市家庭结构的小型化，人口的老龄化和生活的现代化，这些因素都促使国人们对母婴护理的要求越来越高。

母婴服务行业属于新型服务行业，目标群体十分突出，消费能力比较强，也没有季节性之分，并且市场缺口比较大，正规的母婴服务机构相当少。并且目前国内母婴服务行业尚属初级发展阶段，发展潜力比较大，市场也较为广阔。

新医改政策的不断落地，促进了医疗健康产业群持续升温。以母婴月子会所为集中体现的母婴服务业作为大健康产业群的细分行业，经过初期沉浸之后爆发出了强势的潜力。虽然针对母婴服务行业的定位、行业特点、从业人员的资质等认证和监管体系还未健全，却不影响政策红利带来的蓬勃景象。

根据国家统计局公布的数据，我国每年大约有1500-2000万的新生儿，也就是说，每年有1500-2000万以上的产妇，这些产妇中有1/3是有需求也有能力接受母婴护理服务的。2015年母婴服务行业年产值超过650亿。在全面放开二孩政策后，新一轮生育高峰从2016年开始，持续到2028年达到峰值，届时，这一产值还有望持续呈现出爆发式的增长。

随着母婴行业的快速发展，母婴会所也作为一个新兴行业肩负着母婴健康的重任。自从前不久单独二胎政策公布之后，就有专家预测，未来的两到五年内，我国将会迎来一个新的婴儿潮，80后成为生育主体。在当前的养育模式中，母婴消费能力极强，这也使得母婴会所市场潜力巨大，此时进入该领域发展将会有着非常好的前景。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家卫生部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国保健协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个母婴保健行业的市场走向和发展趋势。
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