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█ 报告简介
近些年出现的全球人口老龄化、人们生活水平提高和偏远地区、医疗服务需求增加等因素正促使传统医疗方式的变革，移动性和便携性逐步成为影响医疗电子产业的关键。另一方面，半导体技术的发展推动医疗创新的步伐以前所未有的速度向前迈进，在快速处理计算、高精度模数转换和无线网络技术进步的带动下，医疗电子产品走向便携式和小型化成为趋势。

目前，便携医疗电子产品市场目前已经在以两位数的速度增长，这一趋势今后还将继续。便携医疗电子产品主要分为诊断设备、给药设备、个人护理产品和影像系统这四大应用部分，包括胆固醇、血液情况、血压检测、葡萄糖计、脉冲血氧量仪、AED、胰岛素注射笔、数字助听器、CT扫描仪以及X射线探测仪等产品。其中，预计家庭诊断市场将占50%左右，在剩下的50%中，影像产品占25%，其他诊断或治疗电子产品占25%。

便携医疗电子产品进入家庭与人们生活水平的提高密切相关，目前在欧美地区，血压计和血糖仪等检测产品已经成为家庭必备的一种医疗设备，而中国目前还有形成这样的大环境，但在沿海城市和内地大城市人们已经逐步开始消费这些产品，这与生活的富裕程度有关，越来越多的人开始主动关心他们身体状态，这导致了个人消费者对医疗保健和简单诊断产品的需求。
受中国经济持续稳定增长及国家对医疗体系建设重视程度不断提高等有利因素的带动，我国便携式医疗电子产品市场将继续维持高速增长。2016年我国便携医疗电子产品市场规模超过600亿美元。由于中国巨大的人口基数，老龄化人口逐年快速递增，人们的健康意识在不断加强，便携式医疗电子产品行业消费将会在近几年不断升级；同时，便携式医疗电子产品相关医疗政策及投入的特殊倾斜，有利于便携式医疗电子产品行业的快速发展。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医疗器械行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个便携式医疗电子产品行业的市场走向和发展趋势。
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