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█ 报告简介
随着国民经济的发展和人民生活水平的日益提高，我国饮料工业发展迅猛，特别是饮料品种，已经由上个世纪70年代以前单一的玻璃瓶装汽水，发展到今天碳酸饮料、天然饮料百花争艳的局面。饮料包装业也随之出现多元化趋势，打破了过去单一的玻璃容器垄断市场的格局，金属、塑料、纸等材质相继应用在饮料包装上，金属易拉罐、PET瓶、PP瓶、利乐包、康美包、屋顶包、黑白膜等包装粉墨登场。
随着消费者环保意识的增强，重量更轻、功能更多以及处理起来更容易的新型包装和材料应运而生。一些用环保设备生产出来的环保包装不但能在土地或海水里进行降解，而且不会残留任何有害物质。

饮料包装行业作为对于食品生产行业的细分市场，属于技术密集型、资本密集型的行业，我国饮料包装行业的产业集中度较高，主要体现在生产商集中、客户集中等。其中，紫江股份与珠海中富是我国饮料包装市场上PET瓶生产行业中两个技术力量最强、规模最大的企业，市场份额也大体相当，是当前国内PET瓶生产市场的双寡头。目前，两大企业都与百事可乐、可口可乐以、统一企业等有着长期稳定的合作关系，两者合计占有三大企业80%以上的市场占有率。

目前，国内软饮料市场产品包装可以分成三种类型。第一类是饮料企业的包装自己生产，自己供应，比如娃哈哈、汇源、康师傅等企业，这一类型企业PET瓶年产量接近300亿只；第二类是饮料产品包装企业不生产，由外部购进，比如可口可乐、百事可乐和统一等大企业，该类型企业PET瓶年需求在200亿左右，主要由紫江企业和珠海中富提供；第三类是数量众多的中小饮料企业，每年大约需要100多亿只PET瓶，由众多的PET瓶生产厂家供应。据此估计，目前国内PET瓶年产量600亿只左右。

PET瓶除被广泛应用于饮料包装外，在乳制品、食用油、啤酒、日化产品等包装领域中，PET瓶的使用也在迅速增大，市场潜力巨大。参照国际经验，随着人们生活水平的提高，PET啤酒瓶最终会取代玻璃瓶，成为硬饮料市场的主要包装产品。虽然目前由于成本的巨大差异（玻璃瓶成本在0.30-0.50元之间，PET啤酒瓶成本在0.60-1.00元之间），使得PET啤酒瓶难以在短时间内成为市场的主流，但随着国内经济水平的提高，PET啤酒瓶市场会逐渐启动，而目前已经年产超过4,000万吨啤酒的硬饮料市场一定会给PET瓶包装市场带来很大的提振。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国包装联合会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个软饮料包装行业的市场走向和发展趋势。
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