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█ 报告简介
摄影棚是供拍摄影片用的特殊建筑物，是电影制片厂中拍摄内景的最主要的生产场所。不同的经济体制、社会环境与生产条件可能形成不同形式、规模的摄影棚。摄影棚主要包括顶棚、灯板及架、地面、墙和屋顶、门窗、通风设施等。

近年来，我国摄影棚借助影视、摄影、工作室等行业的发展而借势高速发展。2014年我国室内摄影棚行业市场规模约4041.17亿元，2015年室内摄影棚行业市场规模达到4343.05亿元，2016年室内摄影棚行业的市场规模在4721.32亿元，较2015年同比增长8.71%。

从业务结构来看，摄影棚行业业务结构持续调整，当前虽然传统的服务仍占据了较大的市场份额，但新兴业务模式不断优化并迅速成长。以实景摄影为代表的新的摄影模式、智能终端技术以及APP应用的发展不断开发，促发消费者对影棚增值服务的广泛诉求，增值类服务内容及模式在探索中不断优化；同时，影棚企业和专业服务商不断探索如何丰富增值类业务及其推广模式，在国家产业政策的大力支持下，随着O2O电商、跨境电商、垂直电商和移动电商等模式的发展，我国电子商务逐步渗透至各行各业。摄影棚行业也不例外，电商模式的进入，将使我国摄影棚行业发生里程碑式的变化，也将激发出巨大的市场空间，呈现出蓬勃发展的趋势。

不过我国摄影棚行业在发展过程仍存在一定问题，准入制度不够完善，企业参差不齐，企业普遍研发投入不够，产品技术水平不高。我国技术水平与世界相比，无论是制造水平还是技术研发方面，还有一定的差距，还有很大的提升空间。行业专业生产水平较低，市场开拓力度不够，目前仅数家品牌具有一定的知名度。

摄影棚行业是一个新兴产业，目前售后服务市场仍然以维修服务为主，增值服务业务等其他服务的比例还比较低，并且消费者对摄影棚行业的认知度还不高。在目前行业处于发展初期的大背景下，对于拥有自主知识产权的技术创新型产品就显得尤为稀缺，谁先研制出创新型产品，谁就将抢先赢得市场商机，并将颠覆产业品牌竞争格局，成为摄影棚行业的真正领航者。随着市场需求的增加、行业服务质量的提升以及行业标准的完善，整个摄影棚行业具有广阔的发展前景。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家新闻出版广电总局官网、中国影视协会、中国摄影家协会、中国装备制造行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个摄影棚行业的市场走向和发展趋势。
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