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█ 报告简介
葡萄为葡萄科葡萄属木质藤本植物，小枝圆柱形，有纵棱纹，无毛或被稀疏柔毛，叶卵圆形，圆锥花序密集或疏散，基部分枝发达，果实球形或椭圆形，花期4-5月，果期8-9月。

葡萄是世界最古老的果树树种之一，葡萄的植物化石发现于第三纪地层中，说明当时已遍布于欧、亚及格陵兰。葡萄原产亚洲西部，世界各地均有栽培，世界各地的葡萄约95%集中分布在北半球。葡萄为著名水果，生食或制葡萄干，并酿酒，酿酒后的酒脚可提酒食酸，根和藤药用能止呕、安胎。

目前全球共有超过6000种酿酒葡萄，其中绝大部分种植在意大利。目前，全球分布最广泛的5种葡萄品种分别是：赤霞珠（Cabernet Sauvignon）、美乐（Merlot）、阿依伦（Airen)、丹魄（Tempranillo)和霞多丽（Chardonnay）。而在1990年，全球种植最广泛的5种葡萄品种是：阿依伦（Airen）、歌海娜（Garnacha tinta）、白羽（Rkatsiteli)、苏丹尼耶（Sultaniye）和特雷比亚诺（trebbiano）。

和众多事物一样，葡萄酒的生产一直处在变化之中，影响这些变化的主要因素来自消费者。不同时期消费者对于葡萄酒的喜好，会受到流行趋势、气候变化、生理和口味变化等多重因素的影响。随着消费者需求的变化，葡萄酒生产商和葡萄种植者就会在葡萄园中调整葡萄品种。对于有远见的产业决策者而言，由于葡萄种植是需要有适当远见的，一片新的葡萄园，通常在三到五年以后才能酿酒。如果有准确的数据作为决策依据，葡萄园的主人们就可以提前做好葡萄栽培品种的中长期规划，有利于葡萄园的长远发展。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国果品流通协会、中国农产品市场协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个葡萄行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据葡萄行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国葡萄行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国葡萄行业在“十三五”期间将面临的机遇与挑战，对葡萄行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是葡萄企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值。
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