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█ 报告简介
道路交通灯，属于一种交通安全产品，将它安装在道路的十字路口和交叉路口处，能够有效的提高道路交通的管理，提高道路在我们生活中的使用率，并起到减少交通事故发生的机率，交通信号灯的种类主要有方向指示信号灯、太阳能闪光警告信号灯、非机动车道信号灯以及人行横道信号灯等等。
合理的道路交通灯设置，不但有利于加大交通流容量，减少交通安全隐患，减少交通出行时间，还可以有效减少交通能源消耗，减少城市空气污染。市区交通网络建设不断完善，各个区域开始统一交通指示灯、对交通指示灯的时间进行合理的设置，并根据不同的车流量智能控制交通指示灯。不仅有助于驾驶员集中注意力放在路面情况，减轻驾驶员疲劳症状，而且可以减少车辆等候时间，缓解城市交通拥堵，有效地减少了不必要的交通安全隐患。交通信号灯的升级改造，交通信号市场规模庞大，值得关注。浙江、山东、江苏、安徽和广东是2016年道路交通灯行业投资集中的地区。

近年来，随着各地方经济的不断发展，城市智能交通建设投资规模增长率多年保持20%以上；城市交通安全需求非常迫切；社会资本进入城市智能交通行业，对行业格局会产生一定的影响；随着智能交通企业实力和规模的增长，越来越多的企业对道路交通灯投入了更多的资源进行研发，适应市场快速发展要求；道路交通灯市场已经受到用户和供应商越来越多的关注。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家工业和信息化部、国家交通运输部、中国光学光电子行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个道路交通灯行业的市场走向和发展趋势。
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