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█ 报告简介
种子，裸子植物和被子植物特有的繁殖体，它由胚珠经过传粉受精形成。种子一般由种皮、胚和胚乳三部分组成，有的植物成熟的种子只有种皮和胚两部分。种子的形成使幼小的孢子体胚珠得到母体的保护，并像哺乳动物的胎儿那样得到充足的养料。种子还有种种适于传播或抵抗不良条件的结构，为植物的种族延续创造了良好的条件。所以在植物的系统发育过程中种子植物能够代替蕨类植物取得优势地位。以上为植物学意义种子，而非生产上的种子，生产上的种子不仅包括前面的植物学种子，还包括植物可用作繁殖的器官和人造种子。

种子是种子植物的繁殖体系，对延续物种起着重要作用。种子与人类生活关系密切，除日常生活必需的粮、油、棉外，一些药用（如杏仁）、调味（如胡椒）、饮料（如咖啡、可可）都来自种子。植物、大树、花草也是种子繁殖而来。。许多种子能进行食用，是餐桌上的美味佳肴。

种子既具有资源属性、科技属性，也具备消费属性。经过上百年的发展，现代种业已成为典型的高科技产业，并已步入生物分子育种的新时代。我国种业的科研优势体现在传统杂交育种技术上，而海外种业龙头的科研技术则是基于新一代的高通量基因测序、分子技术、信息技术等，建立起常规育种与生物育种相结合的技术手段，大幅度提高了育种效率。

与一般消费品不同，种子的消费属性是靠科研创新定义的，是供应创造出了高产种子的需求。因为种植户的需求很单一，即价格可接受、亩产要最好的高性价比种子，所以新品种的供应会刺激出农民新的需求。而从企业战略的角度来看，我国种企不但要通过研发构筑核心竞争壁垒，还应充分发挥种子的延展性，从种子产品衍生出来一系列新的产品和服务，正如国际种业龙头所呈现出的产业多元化、技术精准化、服务一体化的综合发展模式。

种子居于农业生产链条的最上源，始终是农业发展的核心推动力，也是人类生存和发展的基础。在“农作物”这样线上模式的推动下，行业未来发展也必将成就一番辉煌。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国种子协会、中国农业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个种子行业的市场走向和发展趋势。
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