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█ 报告简介
盆景，中国优秀传统艺术之一，是以植物和山石为基本材料在盆内表现自然景观的艺术品。

它以植物、山石、土、水等为材料，经过艺术创作和园艺栽培，在盆中典型、集中地塑造大自然的优美景色，达到缩地成寸、小中见大的艺术效果，同时以景抒怀，表现深远的意境，犹如立体的美丽的缩小版的山水风景区。

盆景源于中国，盆景一般有树桩盆景和山水盆景两大类，盆景是由景、盆、几（架）三个要素组成的，它们之间相互联系，相互影响的统一整体。人们把盆景誉为"立体的画"和"无声的诗"。

现代中国盆景，随着社会的进步，有极大的发展。进入商品化生产制作后，有一股推动力量，树桩盆景的发展加快，达到飞跃的提速。其表现是数量多，质量好，品种丰富，全国各地齐发展，各种风格形式更丰富和有创新，理论发展也较快，盆景制作者队伍扩大。

随着现代盆景的发展，盆景理论也有很大的发展，专业著作不断出现，专业图集，各地方图集，专业报刊杂志，丰富多彩。个人创作者的心得体会形成的论文不断发表，用勤奋思索，丰富着盆景实践和理论。更有佼佼者，能集大成，形成专著。

目前树桩盆景依赖自然资源，大力发展它必定破坏自然植被，毁坏保护水土的次林层，与保护环境的政策相背离。必须进行有选择、有限制的开发，有环保意识，有专业眼光的选挖，才能避免一轰而上，滥砍乱挖，破坏资源，毁坏植被。节流还要开源，采用人工长期培育的中小型树桩的办法，历史上已有先例，规律类即是之，现在各地也有之、海外也有之。改变其造型样式，就可提高难度，改善形状，快速成型，不失为中小型盆景树桩生产的一个方向。已为中外盆景界初步采用，应该推而广之，可成为一条少破坏自然环境而又能发展树桩盆景事业的路子。

盆景材料的发展，也是制约或促进盆景发展的因素，如汉白玉水旱盆，过去生产少，全赖人工制作，较少见作品。现在生产多了以后，水旱式发展较快。砚式、景盆法现在应用仍不多，因其盆的材料有限，制约了它的发展，有桩无盆作品就不能实现。采用工厂化小批量多变化生产，则可促进砚式与景盆法盆景的发展。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国盆景艺术家协会、中国花卉协会盆景分会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个盆景行业的市场走向和发展趋势。
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