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█ 报告简介
商用车，是在设计和技术特征上是用于运送人员和货物的汽车。商用车包含了所有的载货汽车和9座以上的客车，分为客车、货车、半挂牵引车、客车非完整车辆和货车非完整车辆，共五类。在整个行业媒体中，商用车的概念主要是从其自身用途不同来定义的，习惯把商用车划分为客车和货车两大类。
稳是主基调，稳是大局，在稳的前提下要在关键领域有所进取，在把握好度的前提下奋发有为。汽车产业在国民经济中占有重要地位，特别是商用车，与国家经济大环境有密切关系。因此，2017年的整体销量，或在2016年增长的基础上，实现进一步提升。

2017年国五排放标准将在全国范围内实施，这对商用车的排放升级、发动机效率和技术水平提出了明确要求，结合GB1589-2016的出台和全国范围的治超行动，一批不符合新国标规定的商用车型将面临淘汰，给商用车市场带来了较大的增长空间。

2017年影响商用车市场的政策较多，总体来说会促进需求释放，比如持续专项治超行动、黄标车淘汰、排放升级以及取缔低速货车等。

国内一些商用车企业办事程序复杂、生产效率低、人浮于事的现象仍然存在，特别是大型企业表现更为突出，这严重阻碍了供给侧结构性改革的步伐。要改变现状，就要营造好的市场竞争环境，深化供给侧结构性改革，激发企业内生动力，在经营方面吸取其他行业企业成功经验和做法，积极创新，大胆改革。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个商用车行业的市场走向和发展趋势。
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