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█ 报告简介
咽喉病属常见病和多发病，分急性咽喉炎和慢性咽喉炎，慢性咽炎主要是由于急性咽炎治疗不彻底而反复发作，转为慢性。慢性咽喉炎的患者比急性咽喉炎的患者要多，且难彻底根治，发病人群广。喉炎是临床上的常见病和多发病，有急、慢性之分，属于上呼吸道感染的一部分。急性咽炎可引起中耳炎、鼻窦炎、喉炎、气管支气管炎及肺炎。若致病菌及其毒素侵入血循环，则可引起急性肾炎、风湿热、败血症等全身并发症。
咽喉炎常见的表现症状呈现为咽喉疼痛、吞咽不适、声音嘶哑或者有异物感等。其致病病因大体分为：病毒、细菌感染，如高温、粉尘、烟雾、刺激性气体等物理化学因素，以及不良的生活习惯、饮食习惯等。咽喉炎是由细菌引起的一种疾病，由于咽喉疾病属常见病和多发病，发病人群广，且慢性咽喉炎等疾病尚难彻底根治，这就使咽喉用药拥有庞大的消费群体与广阔的市场发展空间。
咽喉用药按消费人群的需求来分，一般分为治疗型和保健型两种。治疗型药物主要是各种药准字号的产品，包括中成药和化学药，主要用于治疗因感冒或咽喉炎引发的有明显症状的咽喉疾病。保健型主要是保健品和食品，以各种润喉糖和含片为主，一般面向因烟酒过度或饮食不当，用嗓过度等导致的咽喉症状较轻的人群。
作为OTC中的一个主流类别品种，咽喉用药的市场规模逐年上升。中国咽喉药品拥有庞大的消费群体与广阔的市场空间。2016年，中国咽喉用药市场规模突破35个亿，且每年还以10%左右的速度在增长。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家卫生部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医药行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个咽喉用药行业的市场走向和发展趋势。
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