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█ 报告简介
少儿图书是我国出版业品种、数量增长最快的书种，也历来是一个充满活力的出版领域。活跃在市场中的竞争者们通过打造优秀的新品种赢得市场地位的提升，逐渐改变着少儿图书市场的竞争格局，这也使得少儿图书市场的前景广阔，同时市场竞争更趋激烈。在2012年，无论是在图书内容的丰富性、图书形式的多样化，还是在营销手段的广泛应用上，少儿图书市场都有很多抢眼的表现。

在全球出版市场萎靡不振的情况下，中国仍保持高速增长。2011年中国出版的图书达37万种，比2010年增加4.1万种（12.5%），创下历史最高纪录，出版总量也居世界之首。中国出版市场虽然高速增长，但基础薄弱，读书人口购买力虽然逐年提高，但普及率仍然较低，人均图书拥有量只有5.3本。也就是说，可以开拓的市场非常广阔。2012年迎来第十九届的北京国际图书博览会已迅速成长为世界四大图书博览会之一以及亚洲最大的图书博览会，这体现了中国出版市场的重要性和未来的发展空间。

2011年全国共出版少年儿童读物22059种（初版14077种）、37800万册（张）、2138117千印张、总定价603373万元，与上年相比，种数增长11。44%（初版增长11。37%），总印数增长5。64%，总印张增长13。92%，总定价增长27。62%。2011年全国共出版少年儿童期刊118种，平均期印数1387万册，总印数36454万册，总印张944731千印张；占期刊总品种1。20%，总印数11。10%，总印张4。90%。与上年相比，种数增长20。41%，平均期印数增长42。07%，总印数增长53。93%，总印张增长29。24%。少年儿童录音带445种、数量60。25万盒。少年儿童激光唱盘（CD）457种、数量374。48万张。少年儿童高密度激光唱盘及其他载体67种、数量18。19万张。少年儿童节目4种、1。2万盒。少年儿童数码激光视盘（VCD）673种，数量3664。23万张。少年儿童高密度激光视盘（DVD-V）960种，数量1929。03万张。

对于图画书如何进行电子版转化，还有一个关键的问题需要考虑，那就是读者的年龄。图画书的阅读一般是成年人和小读者坐在一起看，很多图画书的小读者年龄都设定在4至8岁，这个年龄段的读者尚处在掌握阅读技巧的阶段。对于这些有特殊需要的读者来说，电子图画书的设计必须谨慎对待。尽管电子图书对于儿童图书出版来说并不是最佳选择，但是利用新技术追求灵活变化的阅读体验以适应小读者对新奇事物无比苛刻的要求是儿童图书出版社关注电子出版的最后理由，而大面积的、儿童图书电子出版的革命出现很可能依靠技术的不断创新。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、中国新闻出版总署、国家海关总署、中国出版工作者协会、中国产业信息研究网、国内外多种报刊杂志等公布和提供的大量资料，对我国的少儿图书出版业进行了全面的分析研究。报告首先介绍了少儿图书出版业的定义、分类、进入壁垒及价值链等，接着分析了国际国内少儿图书出版业的发展概况，然后分别研究了报纸出版、图书出版、音像制品出版和网络出版业的发展现状及竞争格局。随后，报告对少儿图书出版业做了国内外知名企业运营状况分析、存在问题及对策分析、投资分析和发展前景趋势分析，是少儿图书出版企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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