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█ 报告简介
前列腺增生（BPH）是中老年男性常见疾病之一，随全球人口老年化发病日渐增多。前列腺增生的发病率随年龄递增，但有增生病变时不一定有临床症状。城镇发病率高于乡村，而且种族差异也影响增生程度。

随着年龄的增长，多数男性老人因前列腺增生有尿急、尿频等排尿困难症状，给老年人带来精神上的压力，影响了的生活质量。关爱老年人健康，促进家庭和谐已是现代中国的主题。研究显示，全球一半以上的50岁男性受到了前列腺疾病的困扰。我国60岁以上老年男性超过1亿多人，近半亿的老年男性有不同程度的良性前列腺增生，已是老年泌尿系统的主要疾病，随着社会的发展和老龄化进程的加快，已得到全社会的普遍关注，2015年，国内抗BPH处方药市场规模超过40亿元。

目前，针对前列腺疾病的治疗方法主要有口服药物法、局部注射给药法、手术疗法和体外理疗方案。在有效的治疗药物问世以前，手术是治疗该病的主要手段，也是病情严重者所选择的最佳选择，微创手术以经尿道前列腺电切除术，已经成为BPH手术治疗的金标准。
随着前列腺治疗药物的不断开发，非手术治疗已是部分老年患者的首选；药物治疗一方面是通过松弛膀胱颈部、前列腺包膜和腺体内平滑肌张力，减轻或缓解前列腺增生所导致的功能性梗阻；另一方面是缩小前列腺体积，抑制腺体增生，减轻或消除前列腺对尿道的机械压迫所造成的梗阻；及早开展药物干预是社会发展的潮流，能获得较好的效果。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家卫生部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医药行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个抗前列腺增生药物行业的市场走向和发展趋势。
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