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█ 报告简介
内窥镜是一种常用的医疗器械。由可弯曲部分、光源及一组镜头组成。经人体的天然孔道，或者是经手术做的小切口进入人体内。使用时将内窥镜导入预检查的器官，可直接窥视有关部位的变化。图像质量的好坏直接影响着内窥镜的使用效果，也标志着内窥镜技术的发展水平。

内窥镜可简单分为硬性内窥镜和软性内窥镜，软性内窥镜诊治技术的迅猛发展也将其产品推广至消化内科、呼吸内科、耳鼻喉科、泌尿外科、肛肠科、胸腔外科、妇科等多个科室，从简单的疾病筛查到复杂的贲门失弛缓症的治疗，带给患者诊治及时准确、风险性低、手术创伤小和术后恢复快等益处，但受经济发展、知识普及等因素影响，目前软性内窥镜开展率较低。

内窥镜微创医疗器械产业主要受医疗技术水平的发展而推动，由于国内内窥镜微创医疗技术发展较晚，因此行业的产业化进程整体上落后于发达国家，在我国属于新兴行业。以日本奥林巴斯（Olympus）、富士（Fujifilm）、宾得（Pentax）为代表的日本内窥镜生产企业，在世界软性内窥镜市场占据主导地位，也占据了我国市场的主要份额。

在国内内窥镜微创医疗器械市场中，外资品牌凭借成熟的技术和完善的营销管理体系，较早得到了消费者的认可，目前占据了约四分之三的市场，但随着国产品牌质量的不断提升、产品功能的丰富、产品线的不断延伸，国产内镜所占市场份额也在不断提升。2016年底我国内窥镜微创医疗器械市场规模突破60亿元。目前国内品牌的内窥镜微创医疗器械约占市场份额的25%。相信国产医疗器械凭借较高性价比优势能够在部分领域初步实现进口替代，且逐步占据一定的海外市场。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医疗器械行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个内窥镜行业的市场走向和发展趋势。
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