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█ 报告简介
数字电视（DTV）是指从电视节目采集、录制、播出到发射、接收全部采用数字编码技术的新一代电视，是在数字技术基础上把电视节目转换成为数字信息（0、1），以码流形式进行传播的电视形态，综合了数字压缩、多路复用、纠错掩码、调制解调等多种先进技术。

近年来，我国有线数字电视、地面数字电视、卫星数字电视呈现了多元化的发展状态。目前，有线数字电视蓬勃发展，数字化在纵深上取得了比较好的成绩。我国地面数字电视多媒体广播系统标准DTMB已经成为继美、欧、日之后的第四大数字电视国际标准，并在东南亚、非洲等地开始商用。伴随国标的建立和推广，我国地面数字电视相关产业也逐步完善，为地面数字电视的普及奠定基础。而随着2012年我国《地面数字电视广播覆盖网发展规划》的出台，地面数字电视的推广和应用被提到战略高度，这也标志着我国地面数字电视将进入加速普及阶段。

2013年数字电视产业呈现缓中趋稳的发展态势，数字化、绿色化、智能化的步伐加快，产业机构进一步深化调整。截止2014年底，中国有线数字电视用户达到1.9087亿户，中国有线电视数字化渗透率达到90.89%，我国有线数字化整体转换已步入后期。

2014年12月30日，总局和财政部联合印发了《关于实施中央广播电视节目无线数字化覆盖工程的通知》。《通知》明确中央广播电视节目无线数字化覆盖工程由国家新闻出版广电总局、财政部统一规划、统一标准、统一组织，各省（区、市）新闻出版广电局负责具体建设。计划分两步实施，第一步：2015年，利用全国无线广播电视骨干发射台基本实现12套中央电视节目的无线数字化覆盖，启动3套中央广播节目的无线数字化覆盖试点。第二步：2015-2016年，根据中央电视节目无线数字化覆盖效果，继续补充完善覆盖建设，以进一步扩大覆盖面、提高覆盖质量；根据中央广播节目无线数字化覆盖试点情况，做出下一步中央广播节目无线数字化覆盖总体方案，再分年实施。

中国数字电视产业有很大的发展空间，今后几年，中国数字电视行业将处于高速增长期。在我国数字电视产业链逐渐完善的情况下，未来其市场规模不可限量。从商业上来讲，数字电视将创造更多的投资机会，为人们带来投资收益。

三胜咨询发布的《2017-2022年中国数字电视行业市场发展分析及投资战略研究报告》共十六章。首先介绍了数字电视的定义、分类及传输方式等，接着重点分析了国际国内数字电视产业的现状和市场运行情况，并具体介绍了有线数字电视、地面数字电视的发展。随后，报告对数字电视产业做了区域发展分析、重点企业经营状况分析、运营管理分析、投资潜力分析和前景趋势分析。最后，报告详细列明并解析了与数字电视产业密切相关的政策和法规。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、工信部、国家广播电影电视总局、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对数字电视产业有个系统深入的了解、或者想投资数字电视相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具！
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Beneficiary's Bank : Industrial and Commercial Bank of China Shenzhen Branch

SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或快递到付至：深圳市深南东路2017号华乐大厦5层（三胜客服中心）











·专业 精准 建设性·                                                                www.China1baogao.com

