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█ 报告简介
住宅装饰装修行业是同广大人民群众生活紧密相关的建筑服务业，是具有中国特色的社会、经济、文化现象。住宅装饰装修行业始终得到党中央、全国人民代表大会、国务院、建设部及各级政府相关部门的高度重视。为了全面落实党的十六大精神，完成建设部委托中国建筑装饰协会，协助管理住宅装饰装修行业市场的工作任务，更好地发挥住宅装饰装修行业在全面建设小康社会中的作用，推动行业健康、有序的发展，中国建筑装饰协会在行业调研的基础上，制定《关于住宅装饰装修行业发展的若干意见》，作为各地方建筑装饰协会进行行业管理，以及企业，制定发展规划、市场战略和经营管理方针的依据。

家庭装饰行业的企业众多，进入门槛较低，市场竞争激烈，市场集中度极低。目前，国内建筑装饰行业已经形成中外合资、股份制、有限责任公司等多种企业组织形式，以非公有制经济为主体的高度竞争的市场格局。随着竞争的日趋激烈和行业管理制度的不断完善，优质企业将不断发展壮大，素质低下企业将逐步淘汰，公共建筑装饰行业集中度将进一步提高。

随着我国住房政策的变化，住房 商品化步伐的加快，住房装修的费用逐年提高，2013年我国住宅装修行业产值为1.11万亿元，增长率为8.63%，预计2014年产值将达到1.22万亿元，像北京、上海、广州这样的 特大城市，每年的家庭装修投资都要超过100亿人民币，住宅装修市场前景十分广阔。精装修，是住宅市场的必然趋势。不过，相对于建筑行业，装修行业更加个性化、精细化，行业标准和管理还有待规范，消费者的观念和接受度也有待成熟。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，研究人员通过深入的调查、分析，依据国家统计局、国家商务部、国土资源部、国家发改委、国家信息中心信息资源开发部、国家住房和城乡建设部、北京市统计局、上海市统计局、深圳市统计局、广州市统计局、重庆市统计局、武汉市统计局、成都市统计局、杭州市统计局、中国指数研究院、全国商业信息中心、中国房地产行业协会、北京房地产学会、国民经济景气监测中心、《中国房地产年鉴》、中国产业信息研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国住宅装修行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究。并重点分析了住宅装修行业的前景与风险。投资者能够充分把握行业目前所处的全球和国内宏观经济形势，具体分析该产品所在的细分市场，对住宅装修行业总体市场的供求趋势及行业前景做出判断；明确目标市场，把握市场特征，创新营销手段，提出住宅装修行业市场进入和市场开拓策略，对行业未来发展提出可行性建议。为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、市场投资人士、投行及咨询行业人士、投资专家等提供各行业丰富翔实的市场研究资料和商业竞争情报；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、市场战略咨询等服务。

报告对中国住宅装修行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国住宅装修行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助住宅装修企业、学术科研单位、投资企业准确了解住宅装修行业最新发展动向，及早发现住宅装修行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握住宅装修行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避住宅装修行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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