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█ 报告简介
糖尿病是一种常见的内分泌代谢性疾病，是由胰岛素分泌不足或外 周组织对胰岛素不敏感引起的以糖代谢紊乱为主，脂肪、蛋白质代谢紊乱的一种全身性疾病。其主要特点为持续的高血糖状态、尿糖阳性和糖耐量减低。

糖尿病分为I型糖尿病、II型糖尿病、妊娠期糖尿病和其他类型糖尿病。我国的糖尿病患者以II型糖尿病为主，超过90%，I型糖尿病约占5%。I型糖尿病由于人体自身产生胰岛素的细胞受到破坏，无法分泌 足够的胰岛素，会出现典型的“三多一少”症状，即多尿、多饮、多食 和消瘦。II型糖尿病由于遗传、肥胖或者缺乏运动等不良的生活习惯，胰岛素缺乏或胰岛素抵抗导致身体无法有效利用胰岛素。

我国是全球糖尿病患病率增长最快的国家。2015年全世界范围共有4.15亿人口患有糖尿病，其中我国糖尿病患者人数约为1.1亿，是世界上糖尿病患者最多的国家，预计到2040年患者数量将上升至1.54 亿。2015年我国有130万人死于糖尿病及其并发症，其中40.8%的人年龄低于60岁，呈年轻化趋势。

2015年国内糖尿病用药市场规模高达413亿元，同比增长6.7%。其中胰岛素及其类似物的市场规模高达176亿元，占比42.6%。口服降糖药占据了糖尿病用药市场份额的56.6%，市场规模达到233.6亿元，同比增长8.8%。

由于社会发展阶段的限制，我国城乡收入差距仍然较大，支付能力 有很大差别，再加上医保覆盖水平的不同，导致我国胰岛素市场出现了较大的城乡差别。中国的医药市场处于日趋成熟的阶段，在大中城市，尤其是三级医院中，糖尿病药物的销售增长率缓慢。中国的糖尿病整体 规模增速保持在10%左右，而城市公立样本医院2011-2015年的年平均增长率为7.8%，2015年增速明显放缓，为5.0%。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家卫生部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医药行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个糖尿病药物行业的市场走向和发展趋势。
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