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█ 报告简介
保健（功能）食品是食品的一个种类，具有一般食品的共性，能调节人体的机能，适用于特定人群食用，但不以治疗疾病为目的。保健食品的保健作用在当今的社会中，也正在逐步被广大群众所接受。
肾脏的功能就是能够分泌出尿液，能够将那些毒物，新陈代谢后的废物，以及残留在体内的药物等都通过尿液的方式排泄到体外，这样就会减少人体内的中毒的现象。而且肾脏还可以起到就是对酸碱平衡的调节作用，而肾虚的出现，对于男性就会出现遗精，阳痿的现象，所以男性就可以服用一些补肾壮阳的保健品。

市场上的补肾药物以中成药为主导，目前，国内补肾类药品/保健品市场规模在50亿元以上，其中不乏重量级品种，目前销售额最大的品种是六味地黄丸，年销售额在10亿元以上；此外金水宝胶囊、补肾益脑胶囊、苁蓉益肾颗粒等产品的年销售额也都在亿元以上。而不少大型制药企业也都将补肾类药物作为自己的重点品种，如：六味地黄丸的销售额占了拥有数百个品种的同仁堂销售收入的近20%，占九芝堂销售收入的30%以上。

目前市场上销售的药准字号补肾药品共有60多种，其中市场份额较大的有六味地黄丸、金水宝胶囊、补肾益脑胶囊/片、苁蓉益肾颗粒、健脾益肾颗粒、海昆肾喜胶囊、肾骨胶囊、强肾片、肾舒颗粒等品种，生产企业更是多达百家，市场竞争虽然看似激烈，但从另一方面也说明，补肾类药物市场需求旺盛，潜力巨大，对于中小型企业而言，补肾类药物是一个易于生存的细分市场。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家卫生部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国保健协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个补肾保健品行业的市场走向和发展趋势。
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