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█ 报告简介
机器人是一种可编程和多功能的，用来搬运材料、零件、工具的操作机，或是为了执行不同的任务而具有可改变和可编程动作的专门系统。智能机器人则是一个在感知——思维——效应方面全面模拟人的机器系统，外形不一定像人。它是人工智能技术的综合试验场，可以全面地考察人工智能各个领域的技术，研究它们相互之间的关系。还可以在有害环境中代替人从事危险工作、上天下海、战场作业等方面大显身手。一部智能机器人应该具备三方面的能力：感知环境的能力、执行某种任务而对环境施加影响的能力和把感知与行动联系起来的能力。智能机器人与工业机器人的根本区别在于，智能机器人具有感知功能与识别、判断及规划功能。
2015年，世界智能型机器人市场为269亿美元，2016年，世界智能型机器人市场规模在307亿美元左右，至2022年世界机器人市场将高达625亿美元。过去制造业现场的工厂自动化为主要应用领域，但目前在医疗、物流家庭等服务业领域的机器人应用范围也逐渐增加。

随着云计算、大数据、智能感知、微纳制造、生物材料、智能交通等高新技术的深入发展，智能机器人作为世界经济与产业增长方式转变过程中的关键因素，正在进入新的发展阶段。在国内外证券市场的制造、医疗、无人汽车、家庭等智能型机器人企业成为投资者的关注热点。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家科技部、国家工业和信息化部、中国机器人产业联盟、中国机器人协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个智能机器人行业的市场走向和发展趋势。
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